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puterea succesul
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O organizatie
este la fel

de puternica

pe cat este

Ccea mai slaba
veriga a sa.. cea
mai slaba veriga
din supply chainl!
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Mariana Patru

Flexibilitatea,
un atribut-cheie

in FMCG

De aceea, abordarea segmentata

a supply chainurilor si
managementului acestora nu mai
reprezinta o solutie viabila si fiabila
iIn economia globala de astazi, unde
lucrurile se intampla ,aici si acum”.
Siindiferent de ceea ce inseamna
,AiCi Si acum’, companiile trebuie sa
fie pregatite, iar o abordare holistica
a supply chainului, prin integrarea
partenerilor din aval si amonte,
asigura succesul si contribuie la
Crearea unei organizatii cu adevarat
puternice.

Numadrul curent ,Intermodal &
Logistic” este dedicat industriei
FMCG, o industrie care in ultimii
zece ani a trebuit sa raspunda unei
multitudini de schimbari in dinamica
pietei. Era fuziunilor si a achizitiilor

a creat o competitie puternicd sia
adus o crestere rapida pentru multe
companii, dar a avut ca rezultat si
cresterea gradului de complexitate
si al costurilor supply chainurilor.

De partea cealalta, odata cu
dezvoltarea retailului modern si a
ecommerce-ului, focusul este plasat
pe Imbunatatirea experientei de

cumparare a clientilor, inclinand
balanta de putere de la producator
catre retailer. In acelasi timp, boormul
tehnologic a dat un imbold pietelor
emergente din Asia si America
Lating, creand noi oportunitati

de crestere si noi categorii de
consumatori, pentru producatori

si retaileri deopotriva. Si pentru ca
orice medalie are un revers, lipsa
infrastructurii si diferentele culturale
au generat provocadri chiar si

pentru cei mai buni producatori si
operatori logistici, de a pune la punct
operatiuni eficiente si de a castiga o
cota de piata cat mai mare . Fiecare
dintre acesti factori a influentat

felul in care producatorii si retailerii
abordeaza piata, iar fluctuatiile
economice la nivel global au avut un
impact semnificativ asupra cresteri
si strategiilor operationale.

Pe masura ce canalele de distributie
se diversifica, iar retailerii adopta noi
strategii pentru a castiga cota de
piata si pentru a-si extinde prezenta
geografica, producatorii din FMCG
au nevoie de solutii si supply
chainuri flexibile, care sa le ofere un
avantaj strategic pe piata.
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CEVAa
iNnaugurat
Centrul
Furopean
de Excelenta
in Operatiuni
Logistice

CEVA Logistics a anuntat
deschiderea primului Centru
de Excelenta in Operatiuni
Logistice din Europa,in
Ashby de la Zouch, Marea
Britanie. Tenhnologiile si
solutiile avansate de supply
chain management pe care
CEVA le va pune la dispozitia
clientilor din Europa, prin
intermediul noului Centru

de Excelentd, vor contribuila
intarirea pozitiei companiei
inregiune. Anterior, CEVA a
lansat alte douad centre de
acest genin Jacksonville,
SUA si Singapore, cu scopull
de a evidentia inovatiile din
domeniul logisticii, prin servicii
integrate si solutii tennologice
care cresc eficienta si vizibili-
tatea in supply chain. Centrul
de Excelenta in Operatiuni
Logistice din Marea Britanie
va cuprinde o zona de simu-
lare In care se vor desfasura
demonstratii ale celor mai noi
tehnologii de management al
sistemelor de depozitare. De
asemenea, in cadrul Centrului
vor fi promovate evenimen-
tele specialistilor, precum si
expozitia diviziilor de logistica,
Showfreight.

Pfizer Romania isi extinde opera-

tiunile si investeste 54 milioane
de dolariin linia de ambalare de
la Cluj-Napoca, Ferrosan, care
face parte din reteaua globala
de productie si aprovozionare
a producatorului farmaceutic.
Aceasta unitate a fost achiziti-
onata de Pfizer in decembrie
201, activitatea Ferrosan fiind

Pfizer 1si extinde
operatiunile din Romania

concentratd pe ambalarea supli-
mentelor alimentare. in prezent,

unitatea are o capacitate de
ambalare de 6 milioane de cutii
pe an folosind echipamentele

de ambalare existente, iar inten-

tia companiei este de a creste
treptat capacitatea de amba-
lare In urmatorii 3 ani. Pfizer a
implementat un program de

investitii pentru unitatea de la
Cluj-Napoca cu obiectivul de a
extinde spatiul de depozitare a
materiilor prime, materialelor
de ambalare si produselor finite.
Finalizarea lucrarilor este esti-
mata pentru finalul lunii martie
a anului viitor, iar investitia totala
este de 54 milioane de dolari.
Transferam productia catorva
produse din Soborg (Dane-
marca), de la furnizori terti si

din Aprilia (Italia) catre Ferrosan
Cluj-Napoca. Acesta este moti-
vul pentru care avem nevoie

sa ne extindem capacitatile de
depozitare. Obiectivul nostru
este de a creste productia la
Ferrosan de la 3 milioane de
ambalaje 1n 2013 la 1T milioane
in anii urmatori, iNsa capacitatea
noastrd este chiar mai mare”,

a declarat Kirsten Mortensen,
directorul general Ferrosan Cluj
Napoca.

Profi a inchiriat 2500 mp
N parcul Iog|5t|c \/GP din Timisoara

Retailerul Profi a inchiriat un spatiu de depozitare
sub temperatura controlata de 2500 mp in parcul
logistic VGP Timisoara. Tranzactia, intermediata
de DTZ Echinox, a dus la maximizarea gradului

de ocupare a proiectului, parcul ajungand astfel

la un grad de ocupare de 100%. Spatiul inchiriat
de Profi face parte din procesul de extindere a
retelei In partea de vest a tarii si va fi dedicat unui

nou centru modern de distributie a produselor cu
temperaturd controlata: lactate, legume/fructe. Profi
aavut o strategie de expansiune foarte dinamica

N ultimii doi ani i a ajuns sa detind In prezent 244
de magazine. In urmatoarea perioada compania
Vizeaza atingerea unui numar de 400 de super-
marketuri. VGP Park are in prezent 7000 mp de
spatii de depozitare clasa A dezvoltati pe un teren
CU O sUprafata de 18 ha, in apropierea aeroportu-
lului Traian Vuia din Timisoara. Cea de-a doua faza
a dezvoltarii, care are termen de finalizare sfarsitul
acestui an, va consta in 17000 mp de spatii logis-
tice clasa A. VGP este unul dintre liderii de pe piata
spatiilor logistice siindustriale din Cehia, iar in ultimii
trei ani a castigat o pozitie regionald puternica in
Germania siin tarile din Europa Centrala si de Est:
Slovacia, Ungaria, Estonia si Romania.

www.intermodal-logistic.ro



Noul Daily, a treia generatie de
vehicule comerciale usoare, a fost
desemnat ,International Van of

the Year 2015” de un juriu format
din 23 de jurnalisti de la publicatii
internationale specializate pe
vehicule comerciale.

Prestigiosul trofeu a fost acordat

in cadrul celei de-a 65-a editii a
Targului international de la Hanovra,
cel mai mare targ de vehicule
comerciale si industriale din Europa.
Castigdtorul titlului este, potrivit
juriului, cel care ,.a adus cea mai
mare contributie la standardele de
eficienta si sustenabilitate In lumea
transporturilor, fiind totodata ecologic
Si sigur pentru pietoni”.

,Suntem incantati ca noul Daily a
primit acest prestigios trofeu. Noul
Daily reprezinta un pas important

septembrie / octombrie 2014

In ceea ce priveste imbunatatirea
costului total de proprietate,
confortului, manevrabilitatii,
productivitatii si sustenabilitatii. Dorim
sa dedicam acest premiu clientilor
nostri care se bazeazad in fiecare zi pe
acest partener de lucru’, a declarat
presedintele lveco Pierre Lahutte, in
cadrul ceremoniei de premiere.

Tn anul cel mai competitiv de pand
acum incepand din 1991, de cand a
fost conceput acest concurs, Noul
Iveco Daily a castigat cu o marja de
17 puncte fata de finalistii de pe lista
scurta. La votare, Noul Daily a fost
prima alegere pentru toti memobrii
juriului.

Noua gama lveco include o versiune
de 7,2 tone care ofera cea mai

mare capacitate de incarcare din
categoria sa (pana la 49 tone) si doua
modele diferite 4x4. Componentele
Noului Daily au fost reconcepute

in proportie de 80%, rezultand un
vehicul complet reinnoit care ofera
cea mai buna eficienta a sarcinii
maxime admise, cel maibun

volum si capacitate de incarcare,
confort iImbunatatit asemandator
unui autoturism, la care se adauga
manevrabilitate si un consum de
combustibil optimizat.

By Revitalizare
baterii

Recuperarea capac]ta;il de
furnizare de ener
la nivelul unei ba erﬂ noi.

_mni:lerea ?‘ug?gl de serviciu
'_alh'ne

Timp mal-s::urt deincarcare.

Reducerea cheltuielllar
cu energia electrica.

Extinderea duratei de viata
abateriilor.

Valorizarea investitiel
Initiale in echipamente.

RomGreen Planning s.r.l.

Sos. Bucuresti-Ploiesti 42-44
Tel.: 072516 56 26
office@revitalizare-baterii.ro

www.revitalizare-baterii.ro



Platforma
de transport
intermodal in
judetul
Caras-Severin

Consiliul Judetean Caras-
Severin va construi o plat-
forma de transport intermodal
in orasul Moldova Noug, in
cadrul unui proiect pe carell
deruleaza in parteneriat cu
municipalitatea Varset din
Serbia. Potrivit studiului de
fezabilitate, platforma va fi
amplasata in Regiunea de
Dezvoltare Vest, din judetul
Caras-Severin, pe malul stang
al Dunarii, pe amplasamen-
tul vechiului port industrial
Moldova Veche. Platforma
logistica va curpinde 7 dane;
echipamente de operare;
infrastructura de cale ferata
cu ecartament larg in lungull
danelor de operare; infrastruc-
tura de cale ferata cu ecarta-
ment normal pentru realiza-
rea conexiunii cu infrastruc-
tura de cale ferata nationala

Si europeand; conexiune cu
sistemul rutier national (DN57
Orsova - Moldova Noug-
Oravita-Moravita), drumuri

si platforme interioare; retele
edilitare si un sediu adminis-
trativ. Proiectul ,Introducerea
tehnologiilor moderne de
transport in logistica regiunii
Banat (MIS-ETC 1388)" este
finantat prin Programul IPA
de Cooperare Transfrontaliera
Romania-Serbia si are ca scop
dezvoltarea socio-economica
a regiunii. Valoarea totala a
proiectului se ridica la suma
de 303759.

Un Nnou serviciu intermodal

pe ruta Belgia-Romania

P&O Ferrymasters si furnizorul
de servicii de transport si logis-
tica Transmec Group au lansat la
sfarsitul lunii septembrie un servi-
ciu intermodal pe ruta Belgia-Ro-
mania, care va include trei plecari
pe saptdmana pe fiecare ruta si
va fi realizat cu tren dedicat. Servi-
ciul va functiona intre terminalele
Zeebrugge si Curtici si reprezinta
0 solutie flexibila pentru transpor-

tul de marfuri din nordul, centrul
si estul Europei, fiind extrem de
avantajos din punct de vedere

al costurilor, dar si al timpilor de
tranzit, care pot fi optimizati prin
notificarea prealabild a biroului
vamal. De asemenea, serviciul
fara transbordare include si prelu-
area si transportul marfurilor din
Marea Britanie, Irlanda, nordul
Frantei, Germania, Rusia, Finlanda

si Ungaria, Benelux si Romania.
Tn plus, transportul incarcaturilor
cu camionul din/catre zona
balcanica, Turcia, Ucraina,
Republica Moldova si Bulgaria
poate fi planificat la Curtici. Timpii
standard de tranzit sunt: Benelux-
Romania 4 zile, Benelux-Istanbul
56 Zile, Marea Britanie-Romania
56 Zile, Marea Britanie-Istanbull
7Zile.

Kuehne + Nagel introduce Calculatorul
emisiilor de Carbon in transportul maritim

Kuehne + Nagel pune la dispo-
zitia clientilor sai 0 modalitate
exacta de calcul a emisiilor de
CO,, prinintroducerea Calculato-
rul Global in Transportul maritim.
Global Seafreight Carbon Calcu-
lator - GSCC permite masurarea
emisiilor de CO,, Sox st NOx
pentru traficul de containere

full (FCL) si a celor de grupaj
containerizat (LCL), In regim
door-to-door si este disponibil pe

pagina de internet a companiei.
Construit In conformitate cu
Standardul European EN 16258,
Calculatorul permite clientilor
organizarea lanturilor complexe
de aprovizionare. Metodologia
ce sta la baza programului

se bazeaza pe standardele
Grupului de lucru Cargo Clean
privind emisiile de CO,, prin
care pot fi obtinute informatii
referitoare la amprenta CO, pe

gram/TEU/km lasata pe ruta de
transport. In plus, Calculatorul
ofera informatii detaliate despre
SO, Astfel, calculatorul poate
oferi: informatii privind emisiile
de CO, intimp real: model

de calcul pentru simularea
amprentei de carbon; privire de
ansamblu asupra nivelului de
emisii CO, pentru transportul
pe mare si intermodal; rapoarte
privind emisiile CO, alcatuite pe
baza datelor de la armatori. La
cerere, Kuehne + Nagel poate
oferi rapoarte personalizate
privind emisiile CO,, cu ajutorul
Calculatorului. Informatiile sunt
integrate complet in platforma
KN Login ce permite rularea de
rapoarte pe rute, regiuni, tari,
tipuri de transport si armatori.

www.intermodal-logistic.ro



Romania - Bulgaria,
o singura piata!

Incepand cu aceasta toamna,

va puteti bucura de aceleasi
tarife nationale extinse pentru
toate livrarile din si catre Bulgaria!

* Livrare 24 - 48 ore ., Door-to-Door”;

= 100 % acoperire nationala Bulgaria;

+ Include 2 incercari de livrare;

* Track & Trace online;

* Dovada livrari scanata - disponibila la cerere;
* Dimensiune maxim admisa / colet - 175 cm;
* Greutate maxim admisa / colet - 40 kg:

* Limita de raspundere - de 10 ori valoarea
transportului.

)
E] DPD@

Tel.: 021.250.93.60
E-maill: sales@dpd.ro
www.dpd.ro

Principalele functii ale
STILLFleetManagerTM 4.x

Permisiune acces. Gestionarea accesului operatorilor
dvs. la fiecare din stivuitoarele dvs. si definirea
profilelor de condus ce sunt stocate pe stivuitoare.
Operatorii pot descuia stivuitoarele cu un card

de date, un chip sau un cod PIN. In acest mod,

doar dumneavoastra puteti decide cine poate

folosi respectivul stivuitor si pentru ce sarcing.

De asemenea, este posibild limitarea accesului

la o anumitd perioada de timp.

Identificarea accidentului. Un detector implementat
la software monitorizeazd tofi parametrii relevanti
precum viteza de condus, unghiul de viraj, forfa

de fréinare, etc. Acest set de date este completat cu
data si ora accidentului, motostivuitorul si operatorul.
Aceste detalii v vor ajuta la identificarea cauzei
accidentului si evitarea accidentelor similare in viitor.
Raportare. Informatiile obtinute de sistem pot fi folosite
cu usurintd pentru a analiza tiparele de operare,

de exemplu in ceea ce priveste utilizarea stivuitoarelor.
Cu ajutorul listelor parcului, dumneavoastra puteti
compara utilizarea stivuitoarelor folosite in acelasi

timp si in registrul-jurnal al sistemului putefi analiza -
operarea stivuitoarelor si operatorii.
first in intralogistics E I I LL

Comandati acum la adresa de e-mail:
service @still.ro, telefon: 0372 220 956,
la persoana dumneavoastré de contact
sau on line pe: wwwistill.ro.

Echipa STILL vé asigurd
cele mai bune solutii!




material handling

Un nou nume

Isi pregateste
ofensiva pe piata
europeana a
echipamentelor
pentru manipulat.
UniCarriers Group,
companiecea
luat nasterein
201, prin fuziunea
a trei producatori
- Nissan, TCM

Si Atlet, sia
exprimat intentia
de a deveni unul
dintre liderii pietei
europene de
echipamente
pentru manipulat,
in urmatorii ani.

UniCarriers Group,
puterea celor trei

Mariana Patru

Madalina Kerestely,
Gothenburg, Suedia

nuntul a fost facut
de catre Keiji Ikeda,
Executive VP, COO
Europe, UniCarriers
Group, cu ocazia primului
eveniment Forklift Summit

2014, organizat la sfarsitul lunii
septembrie in Gothenburg,
Suedia, aproape de unitatea de
productie situata in M6Inlycke
,Ne intalnim aici, pentru
primul nostru eveniment la nivel
european, intr-o perioadain care
piatade stivuitoare din Europase

SHIHHVDIIN]]

aflain expansiune sia crescut cu
mai mult de 10% in ultima juma-
tate a acestui an. Atunci cand
UniCarriers aluat nastere,acum
doi ani, obiectivul nostru a fost
ca grupul UniCarriers sa devina
unul dintre liderii in materie de
stivuitoare, la nivel global.”
Incepand cu primavara
anului viitor, stivuitoarele
Nissan, TCM, Atlet, vor fi comer-
cializate sub sigla UniCarriers,
exceptie facand gama Atlet de
echipamente pentru depozit
care va fi cunoscuta sub denu-
mirea Atlet by UniCarriers. Ast-
fel, sub noua marca, UniCarriers
cumuleaza peste 65 de ani
de know how in producerea
si distributia de echipamente
pentru manipulat.

www.intermodal-logistic.ro



material handling

Noua marca va fi identificata
prin culoarea gri a echipamen-
telor, care inlocuieste astfel
argintiul specific brandului
Nissan si galbenul caracteristic
Atlet si TCM. Incepand cu aprilie
2015, numele Nissan nu va mai fi
asociat cu industria echipamen-
telor pentru manipulat.

Tn Europa, UniCarriers detine
doua unitati de productie, la
Pamplona, Spania unde se
produc stivuitoarele contraba-
lansate si in Mélnlycke, Suedia,
unde se produc gamele de echi-
pamente pentru depozit.

Noi modele
semnate
UniCarriers

in cadrul evenimentului de la
Gothenburg au fost prezentate
audientei si o serie de noutati,
cum ar modelele PDP 200, PSP

125 & PSP 160, Tergo UFW si
Tergo YRS.

UniCarriers a anuntat ca
va muta productia gamei GX
din Japonia in Spania, astfel ca
primele echipamente vor iesi
de pe linia de productie din
Pamplona incepand cu ianuarie
2015. Carezultat al acestei schim-
bari, clientii din Europa vor bene-
ficia de un timp de livrare mai
scurt, o adaptare mai flexibila a
echipamentelor la nevoile pietei
europene si un pret de achizitie
mai mic.

PDP 200

Odata cu lansarea noului
model PDP 200, grupul reuseste
sa imbine eficienta la cote
maxime cu capacitatea ridicata
pe distante lungi. Oferind opti-
unea de a transporta doi paleti
deodataq, lafiecare ciclu de lucru,

stack-erulimbunatateste produc-
tivitatea, mai alesinactivtatile de
cross-docking.

PSP 125 & PSP 160

UniCarriers a lansat si noua
gama de echipamente dedicate
depozitelor logistice. Modelele
PSP 125 si PSP 160 sunt ideale
pentru transportul in interior,
chiar si pe distante lungi, dar si
pentru operatiunile de stivuire
la inaltimi de pana la 4190 mm
si 5400 mm. O caracteristica
remarcabila a acestor echipa-
mente este Iatimea de doar 770
mm. Mai inguste decat un euro-
palet, acestea faciliteaza mane-
vrarea in spatii inguste.

Tergo UFW
Multidirectionalul Tergo

UFW este ideal in manipularea

marfurilor voluminoase si se

poate deplasa in toate directiile
cu multa precizie. Echipamentul
oferd o vizibilitate excelenta (360
grade) in concordanta cu noul
concept ProVision.

Tergo YRS

Noul VNA Tergo YRS
intregeste familia de produse
Atlet by UniCarriers, fiind desti-
nat exploatarii in depozite cu
culoare foarte inguste. Una
dintre cele mai importante
specificatii tehnice ale utilajului
oreprezinta posibilitatea furcilor
de a efectuarotatii 1a 180 grade.
Echipamentul este prevazut cu
un sasiu optimizat din punct
de vedere ergonomic, scaun
reglabil si o buna pozitionare
a panoului de control, ceea ce
garanteaza un plus de confort
utilizatorului in desfasurarea
activitatii.

VECTRA

EUROLIFT SERVICE

® \anzare de echipamente de ridicat noi
si second hand: motostivuitoare Diesel
si GPL, electrostivuitoare, electrocare,

transpalete electrice;

@ inchiriere de echipamente pe
perioade scurte sau de pana la 5 ani;

Vectra Eurolift Service
unic distribuitor in Romania
al marcii de stivuitoare Nissan

® Furnizare piese de schimb, baterii
de tractiune marcile Midac si Enersys,
redresoare si anvelope pentru

echipamentele de ridicat;

Soseaua Odai, Nr 409, Sector 1, Bucuresti
Telefon/Fax: 031.425.44.00-07 / 031.425.44.09

® Service, revizii, mentenanta periodica
Si [eparatii capitale;
® Intocmire documentatii RSVTI.

Email:

office@vectra.ro

NISSAN
FORKLIFT

5/ Al
¥ S/l

WWW.vectr



material handling

Keiji Ikeda, Executive VP,
COO Europe

Perspective de crestere
in Europa pentru UniCarriers

Organizarea in Europa ne permite sa oferim tot
ceea ce este mai bun din cele trei marci ale grupu-
lui - sediul central in Germania, una dintre cele mai
mari piete din lume si cea mai mare din Europa,
ergonomia si siguranta pentru care echipamentele
suedeze sunt recunoscute, la standarde de calitate
japoneze.

Filosofia noastra de productie este ,,solutiilocale
pentru piete locale”. Astfel ne construim business-ul
bazandu-ne pe o intelegere profunda a pietelor si
nevoilor clientilor de pe aceste piete.

Daca la nivel global ne situam pe locul 7, la nivel
european suntem inca destul de mici, dar acest

lucru inseamna ca avem
si multe oportunitati de
crestere. Companiile pun
accent pe scaderea costu-
lui total de proprietate,
cresterea eficientei opera-
tiunilor, dar si costuri de
achizitie ale echipamen-
telor mai mici.

La nivel global, piata
echipamentelor de mani-
pulat este matura, iar
clientii se dezvolta si cer
tot mai multe echipamente. in acest moment,avem
asteptari mari de la piete precum China, Brazilia
sau Europa de Est. Daca economia creste, implicit
creste consumul, dar si cererea de echipamente
specializate.

Mikael Palsson,
Head of Product Management Europe -

Conceptul Industry 4.0
vainfluentadezvoltarea
pietei de intralogistica

Exista doua trenduri importante in acest
moment: conceptul care isi are originea in Germa-
nia si care este denumit ,industry 4.0”. Acest
concept presupune conectarea echipamentelor
de manipulat si a altor sisteme logistice via inter-
net. In final, toate aceste sisteme si echipamente
vor comunica fara a fi nevoie de interventia facto-
rului uman. Celalalt trend este automatizarea sau
semiautomatizarea anumitor fluxuri si procese.
De asemenea, cred ca si ergonomia va juca unrol
foarteimportantin viitor. Deja a devenitimportanta
pentru anumite piete, nu pentru toate, insa cu sigu-
ranta acest lucru se va schimba.

Apoi vedem o schim-
bare in tehnologie. De
exemplu pentru echipa-
mentele de depozit s-a
trecut la noile baterii ce
necesita un timp foarte
scurtdeincarcare, ceeace
inseamna ca pot fi reduse
dimensiunile bateriei
si implicit se pot obtine
economii importante. In
cazul echipamentelor
contrabalansate, tehnologia hibrid este viitorul.
Analizand alte trenduri, observam ca producato-
rii se concentreaza pe gasirea unor solutii pentru
reducerea erorilor umane si gasirea unor solutii
specifice pentru sarcinile de lucru, in loc sa aplice
osolutie pentru tot. Astfel au aparut sistemele Pick
by voice, Pick by light.

David Ruxton,
General Manager International Division

Romania, unadintre
pietele cu ceamai mare
cresterein 2014

UniCarriers prin cele trei marci din portofoliu
este prezent pe piata din Romania de mai bine de
15 ani. Evolutia pietei in Romania este una pozi-
tiva, iar anul acesta este una dintre tarile cu cea
mai mare crestere comparativ cu 2013, in ceea ce
priveste vanzarea de echipamente noi. Ungaria
inregistreaza o crestere mai mare, dar Romania
este foarte aproape.

Cererea clientilor creste tot mai mult pe segmen-
tul de rental. Oamenii sunt interesati mai mult de

utilizarea produselor si
mai putin de detinerea
acestora. Sigur, in Roma-
nia inca nu este un trend,
dar vedem acest lucru
in Europa de Vest, in tari
precum Franta, unde
70-80% din noile echi-
pamente vandute sunt
pentru contractederental.
Astfel, distribuitorul sau
importatorul echipamen-
telor este si proprietarul acestora, iar utilizatorul va
fi doar proprietarul operatiunilor. Acestea este un
trend clar definit si cred ca se va dezvolta pe toate
pietele, inclusiv Romania.

www.intermodal-logistic.ro



ARILOG Logistics & Supply
Chain Awards 2014
promoveaza excelenta in logistica

Mariana Patru

intre cele sapte
proiecte inscrise
in concurs la cele
trei categorii - Best
Logistics Operational, Best
Logistics Team si Win Win Cola-
boration, trei au fost declarate
castigtigatoare de catre juriul
format din profesionisti ai
industriei, certificati ELA, nivel
Senior.
Castigatorii acestei editiia
premiilor ARILOG au fost:
MFashion Days cu proiectul
,Logistics and Operations
with Style” la categoria Best
Logistics Operational

BMCEVA Logistics cu proiectul
,Freight Management Operati-
ons - Charter solution” la cate-
goria Best Logistics Team

M Fashion Days & DPD cu proiec-

tul ,Delivering Happiness” la

categoria Win Win Collabo-

ration

Conditia sine qua non a aces-
tui concurs a fost inscrierea de
catre companiile participante a
unui proiect deja implementat,
astfel incat rezultatele prezen-
tate sa poata fi masurabile. De
asemenea au fost expuse si anali-
zate mai multe aspecte ce au
vizat achizitiile simanagementul
supply chain-ului - aprovizionare,
gestiunea stocului, managemen-
tul productiei, distributie, trans-
port, depozitare.

Premiat la categoria Best
Logistics Operational, proiec-
tul prezentat de catre retailerul
online din industrisa fashion,
Fashion Days a vizat imbunata-
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tirea sistemului de procesare al
comenzilor prin instalarea unei
linii automatizate. Ca urmare
a acestei implementari capa-
citatea de procesare zilnica
s-a triplat, in acelasi timp fiind
redus numarul angajatilor, a
crescut viteza de procesare a
comenzilor, cu un grad foarte
mic de eroare, ceea ce acondus
la reducerea costurilor.

Proiectul echipei CEVA
Logistics, declarat castigator la
categoria Best Logistics Team, a
constat in furnizarea unei solu-
tii personalizate unui client din
industria de automotive, care
pentru doua saptamani a avut
nevoie sa livreze de la liniile
de productie situate in Arad si
Beius catre Vestul Europei, lead
time-ul fiind de cinci ore. Echipa
CEVA a proiectat a solutie multi-
modala (rutier-aerian-rutier)
pentru a respecta lead time-ul
de livrare, apeland la un aero-
port civil, care nu avea facilitati
cargo. Doua dintre provocarile
proiectului au constat in identi-
ficarea unei solutii pentru ream-
balarea produselor, deoarece
dimensiunea ambalajelor initi-
ale nu corespundea standarde-

lor echipamentului disponibil la
security screening, dar si gasirea
unei solutii de refueling a aero-
navelor. La final au fost facute 15
chartere in 10 zile, fiind respec-
tat lead time-ul de cinci ore.

Fashion Days impreuna cu
DPD Romania au fost premiatila
categoria Win-Win Collaboration.
Retailerul aincheiat un partene-
riart strategic cu compania de
curierat DPD la nivelul tarilor din
Europa Centrala side Estin care
Fashion Days este prezenta, cu
scopul de a reduce timpul de
livrare. In prezent, Fashion Days
arealizat performantadealivra
in maximum 48 de ore in Slove-
nia, Polonia si Cehia si maximum
24 de orein Romania, Bulgaria si
Ungaria. De asemenea, au fost
reduse si costurile de livrare si
gestionarea unitara aincasarilor
in sistem ramburs in 6 monezi
locale sau urmarirea coletelor
prin sistemul track&trace.

Proiectele castigatoare vor
concura la European Gold Medal
in Logistics & Supply Chain -
Project of the Year, eveniment
ce va fiorganizat in aprilie 2015,
la Bruxelles.

Gala ARILOG
Logistics &
Supply Chain
Awards 2014 3
avutloc pe 25
septembrie 2014,
la Palatul Ghika
din Bucurest
Siacelebrat,
intr-un cadru
festiv.excelenta s
INovatiainlogistica
sisupply chain.




Renault Trucks
T afostvotat
Autocamionul
Anului 2015 de
catrejuriul Inter-
national Truck of
the Year (ITOY),
alcatutdin 25
jurnalistidin presa
iNternationala
de specialitate

Gianenrico Griffini,

presedintele
juriulu, i-g inMma-
nat prestigiosull
trofeu lui Bruno
Blin presedintele
Renault Trucks,in
timpul celei dea
65-a editiia expo-
Zitlel de Vehicule
Comerciale IAA
dela Hanovra,

TRUCK
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Renault Trucks T, votat
Autocamionul Anului 2015

Florentina Rapeanu

enault Trucks T a

castigat marele

premiu adunand 129

de puncte, cu 48 de
puncte mai multin fata celui mai
apropiat rival.

Membrii juriului au decis ca
Renault Trucks T este vehicu-
lul care a adus cea mai mare
contributie transportului rutier
in acest an, premiul fiind acor-
dat in baza a mai multor criterii:
inovatiile tehnologice, confortul,
siguranta, performanta on-road,
economiile de combustibil,

aspectul ecologic si costul total
al utilizarii (TCO). Solutiile aero-
dinamice iesite din comun, dar
si confortul oferit soferilor atat
in mers, cat si atunci cand se
odihnesc, au fost doar cateva
dintre calitatile luate in calcul,
in momentul jurizarii.

»Renault Trucks T combina
calitatile modelelor de varf
anterioare ale marcii cu ultimele
inovatii tehnologice in domeniul
vehiculelor comerciale. Toate
acestea au dus la unadintre cele
mai semnificative lansari din
ultimii ani,” a rezumat Gianen-
rico Griffini, Presedintele Juriu-
lui International Truck of the

Year (ITOY). In momentul cere-
moniei de inmanare a premiu-
lui, Bruno Blin, Presedintele
Renault Trucks a declarat: ,in
urma cu un an, Renault Trucks
a intrat intr-o noua era odata
cu lansarea simultana a intregii
game. Acest premiu este cel mai
bun mod posibil de a scoate in
evidenta noua identitate Rena-
ult Trucks. Sunt convins de
faptul ca recunoasterea calitati-
lor modelului Renault Trucks T
de catre jurnalistii specializati si
independenti din 25 de tari euro-
pene, va constitui un argument
puternic pentru castigarea unor
noi clienti”.

www.intermodal-logistic.ro
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Cristian abia acum si-a dat seama ca a zburat puiu cu ata
impreuna cu cele 33.000 de oferte.

Cristian a ratat deja ocazia, desi este considerat de colegi un angajat atent si eficient. Mumai cd, nimeni nu i-a explicat,
ca poate sa contacteze in jur de 33.000 de furnizori de servicii cu un singur tender publicat. Si totul in doar 3 pasi simpli.

Dar, acum Cristian are noroc: poate s3 foloseasca platforma de licitare TC eBid®, cu toate avantajele sale.

Nu ratati ocazia?! Acum puteti testa aplicatia: TC eBid® fara restrictii. Sunati la numarul +34 22 51 59 56 sau
descarcati programul de pe pagina www.timocom.ro

www.timocom.ro
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FlexDelivery
Service este
cel mairecent
serviciu al
companie
GLS Romania,
oferind o
varietate de
solutii flexibile
de livrare.

FIexDellverySe__rwce

L ivran

utem vorbi de o cale
bilaterala de comuni-
care intre expeditor si
destinatar: FlexDelivery
Service permite destinatarilor
sa se implice activ in procesul
de logistica, ceea ce contribuie
nu numai la o livrare reusita, ci
stimuleaza de asemenea consi-
derabil satisfactia clientilor.

Cu acest serviciu GLS isi
propune sa creasca atat gradul
de satisfactie al expeditorului,
cat si al destinatarului.

Scopul serviciului este ca, in
urma notificarii prin e-mail sau
prin mesaj text SMS, destinatarul
sa beneficieze de diferite optiuni
de livrare, care pot fi selectate
prin intermediul unei platforme
web: livrarea la o noua data, livra-
rea la o noua adresa, preluarea
coletuluide la depozit sau refuzul
preluarii pot fi solicitate in acest
fel.In cazul din urma, expeditorul
primeste, de asemenea, o notifi-
care. Doar pentru aceasta situatie
este nevoie de adresa de e-maila
destinatarului, pe care expedito-
rul - cu consimtamantul destina-
tarului - o transmite companiei
GLS. GLS notifica destinatarul

prin mesaj text SMS sau e-mail
ca GLS urmeaza sa preia un colet
pentru acesta. Prima notificare
contine toate detaliileimportante
despre colet, datele de contact
ale centrului de relatii clienti si
un link direct catre Meniul GLS
de gestionare a livrarii. Folosind
platforma on-line, destinatarul
poate alege intre diferite solutii
de livrare. De exemplu, poate fi
selectata o noua data de livrare,
o alta adresa sau coletul pot
fi preluat in persoana de la un
depozit GLS. Aceste optiuni sunt

de asemenea disponibilein cazul
in care primaincercaredelivrare
este nereusita.

O alta caracteristica noud este
faptul ca celor doua incercari de
livrare care au fost disponibile
pana in prezent li se mai adauga
o a treia incercare, astfel ca
acum GLS face trei incercari de
livrare pentru fiecare colet. Acest
lucru creste in mod semnificativ
procentul livrarilor reusite si
reduce numarul coletelor retur-
nate. In cadrul companiei GLS,
indicatorul livrarilor reusite a fost
intotdeauna peste media pietei,
iar acum va fi imbunatatit. in
acest mod, destinatarii pot gesti-
ona livrarea bunurilor pe care
le-au comandat in modul cel mai
convenabil, si, de obicei, mult mai
devreme decat obisnuiau, pentru
ca situatiile de genul ,destinata-
rul nu afost gasit laadresa, livrare
nereusita” - care sunt mult prea
comune, atunci cand livrarea se
efectueaza catre persoanefizice
- sunt astfel eliminate.

Destinatarii primesc perma-
nent informatii cu privire la ceea
ce se intampla cu coletul lor si
cu privire laintervalul de livrare

www.intermodal-logistic.ro



in care sa astepte coletul, iar in cazul in care
livrarea este nereusitd, primesc de aseme-
nea o notificare ca agentul de livrare a fost la
adresa indicata. GLS ofera numeroase optiuni
de livrare si ofera informatii detaliate pentru
destinatarii coletelor.

Un alt avantaj al noului serviciu este ca
acesta poate fi comandat nu numai pentru
livrarile nationale, ci si pentru transportu-
rile in alte tari din regiunea Europei de Est
(Cehia, Slovacia, Slovenia, Ungaria, Croatia),
precum si pentru coletele trimise din aceste
tari in Romania. Expeditorul si destinatarul
pot urmari coletul on-line, in orice moment.
Dupa introducerea numarului de colet, siste-
mul afiseaza informatii detaliate despre isto-
ricul si statusul coletului.

FlexDeliveryService este o solutie pentru
etapafinala a procesuluidelivrare, etapa care
este si cea mai dificild si care creaza probleme
pentru majoritatea furnizorilor de servicii.
Pentru partenerii sdi contractuali, GLS repre-
zinta sprijinul logistic de incredere si clienti
satisfacuti care se vorintoarce la acelasi furni-
zor pentru achizitiile lor viitoare, contribuind
astfella o crestere sigura a afacerii. Feedback-ul
initial a fost foarte favorabil, atat din partea
expeditorilor, cat si din partea destinatarilor:
expeditorii au raportat o scadere substantiala

€mbrie / octombrie 2014

a coletelor returnate, in timp ce profitul lor a
devenit previzibil si arata o tendinta ascen-
denta. Aceasta tendinta este binevenita
pentru expeditori, in lumina noilor reglemen-
tari UE referitoare la comertul on-line. Desti-
natarii folosesc cu entuziasm gama extinsa de
optiuni de livrare si sunt siguri ca isi vor primi
coletele. in anumite cazuri, avand in vedere
ca destinatarii insisi stabilesc ziua exacta de
livrare silocatia unde doresc sa se livreze cole-
tele, livrarea se efecteaza chiar mairapid decat
nainte. lar curierii se confrunta cu mai putine
incercari nereusite de livrare.

Sistemele IT - avantaj
competitiv pe piata de curierat
Astazi, competitia de pe piata de logis-
tica si de curierat se desfasoara partial prin
oferirea de solutii IT. GLS continua sa dedice
o0 mare atentie unor asemenea tendinte,
tratandu-le ca pe o prioritate cheie in efor-
turile sale de a continua sa imbunatateasca
nivelul de satisfactie al clientilor sai. Exista o
tendinta vizibila in comert spre consolidarea
cdilor de vanzare electronica, cu accent pe
vanzari directe catre consumatorul final,
precum si spre procedu-
rile comerciale din ce
in ce mai complexe.

Pentru ca, in cadrul acestor proceduri, parte-
nerul care furnizeaza servicii de coletarie
este ultima veriga - dar una importanta - din
acest lant, fiabilitatea serviciului si calitatea
cu care este furnizat sunt de o importanta
deosebitad. Capacitatea de a oferi un nivel
ridicat de suport IT a devenit, de asemenea,
o cerinta esentiala in piata de astazi. in cazul
in care un furnizor de servicii nu este capa-
bil - Ia nivel international daca este cazul - sa
gestioneze sistemele informatice ale clienti-
lor sdi sau sa le integreze in sistemele proprii,
atunci aceasta situatie s-ar putea sa-i aduca
un dezavantaj considerabil in comparatie cu
concurentii sai.

Tnsa, o filozofie corporativa ecologica este,
de asemenea, din ce in ce mai importanta pe
piata de servicii de logistica. Astazi, in ofertele
promovate de companii multinationale, de
exemplu, se asteapta ca furnizorii de servicii
de logistica si coletarie sa detina certificate
de calitate ca o cerinta de baza, iar acest lucru
devine o cerinta din ce in ce mai frecventa si
in randul intreprinderilor mici. Este important
pentru o companie sa se poata baza pe furni-
zorii sai atunci cand pune bazele unei strategii
pe termen mediu silung, si hu sa fie expusa la
riscurile care decurg dintr-o lipsa de stabilitate
financiara si dintr-o lipsa de transparenta.




Antalis este lider
N Europa si locul
3 la nivel mondial
in distributia de
hartie, solutii

de ambalare

si produse de
comunicare
vizuala pentru
profesionisti, cu
O cifra de afaceri
de 25 miliarde
de euroin 2013 si
125000 de clienti
in toata lumea.

werw antalis.ro

Jespre
UN supply chain atipic

Mariana Patru

novatie, excelenta si servicii

de calitate pentru clienti sunt

cele trei principii care defi-

nesc activitatea companie in
toate cele 44 de tari de pe cinci
continente, unde compania este
prezenta. Antalis are un istoric
indelungat si pe piata din Roma-
nia, unde activeaza sub numele
de Antalis S.A. incepand cu anul
2000.

Industria hartiei necesita
o logistica aparte

Hartii creative&pentru comu-
nicare, hartii cretate, hartii necre-
tate, hartii autocopiative, gama

office, plicuri, cartoane grafice,
autocolonat si hartie de etichet3,
materiale flexibile LFP, sintetice,
cartoane grafice&POS, amba-
laje, gama distribuita de Antalis
inRomania cuprinde peste 3.200
de articole active pe stoc.

Indeplinirea promisiunii de
servicii de calitate nu este un
lucru atat de usor de facut, mai
alesintr-oindustrie cu o logistica
aparte, cum este cea a hartiei si
depindein proportie covarsitoare
de organizarea supply chain-ului
si identificarea si gestionarea
problemelor. lar cand nivelul
erorilor in depozit este de 0% sau
de 0,01%, devine clar ca modelul
logistic functioneaza.

Depozitul central al Antalis
se afla localizat in Bucuresti, la

Km 13 pe Autostrada Alsi are o
suprafata totala de 9.500 mp,
depozitarea facandu-se atat
bulk, cat si pe rafturi. In tara,
Antalis mai are alte doua depo-
zite la Cluj,in zona industriala, cu
o suprafata de 430 mp si la lasi,
unde suprafata este de aproxi-
mativ 620 mp. In aceste doua
locatii depozitarea se face bulk,
stocul permanent fiind de apro-
ximativ 250-350 de tone pentru
fiecare depozit. Toate spatiile
de depozitare respecta aceleasi
standarde de calitate, acestea
fiind de altfel singurele depozite
pentru hartie din Romania cu
climatizare. ,,Pe timp de iarna,
in depozit temperatura este
de 15-17°C, iar vara mentinem
temperatura sub 30°C, intrucat

www.intermodal-logistic.ro



hartia este un produs fragil, ce se
poate deteriora atunci cand este
tinuta in spatii cu umiditate prea
mare sau temperaturi extreme”,
spune Bogdan Balasoiu, Supply
Chain Manager Antalis S.A.

Intrebat despre ceea ce
inseamna logistica Antalis,
Bogdan Balasoiu spune ca este
ologistica atipica. ,.Liviam marfa
paletizata, la nivel de bax sau
cutie, dar si produse finite, cu
dimensiuni mari”.

Diversitatea gamelor de
produse care trebuie livrate sia
dimensiunilor acestora a generat
de-a lungul timpului o serie de
probleme si provocari, care au
trebuit depasite. Orice comanda
Antalis este procesata silivratain
maxim 24 de ore de la primirea
comenzii,in orice punct din tara,
iar pentru Bucuresti si zonele
limitrofe, in maxim 6 ore.

~Amimplementat, impreuna
cu colegii de la departamentul
de vanzari,un service level agre-
ement, prin care ne-am angajat
sa livramin orice punctdin zona
Bucurestiului in maxim 6 ore
de la primirea comenzii. Acest
angajament este respectat in
proportie de 98-99%, pentru ca
desigur exista si clienti care dau
comanda la ora 12 si vor hartia
livrata pana la ora 13 in partea
de nord a Bucurestiului, ceea
ce este foarte greu de indepli-
nit, pentru ca nu putem pregati
marfa si traversa capitala de la
un capat la altul intr-o ora. Dar
fncercam sa oferim un nivel al
serviciilor cat mairidicat pentru
toti clientii”.

Provocari la transport
Intrucat politica grupului
este aceea de a nu detine active
proprii, cladiri sau flote auto,
pentru livrarile in Bucuresti si
zonele limitrofe, Antalis a format
parteneriate cu cativa trans-
portatori, mai mici, care ofera
servicii la nivelul de calitate
solicitat si care in mare parte a
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In termeni simpli si pragmatici. Antalis importa
sidistribuie o gama larga de suporturi folosite in
comunicare. In realitate, oferim solutii clientilor
nostri, pentru ca atunci cand ii oferi hartie unui
client, nu li oferi o hartie oarecare, ci un produs
care sa se muleze pe necesitatile ui”

timpului presteaza servicii doar
pentru Antalis. Pentru livrarile in
tara, compania solicita serviciile
operatorilor de linie.

Insasiinaceastd zona atrans-
portului, hartia nu se dovedeste
afiun produs usor de gestionat.
Paletii utilizati pentru transpor-
tul produselor din hartie nu se
incadreaza tocmai in tiparele
standard, ceea ce genereaza
probleme mai ales atunci cand
vine vorba de stabilirea tarifelor
detransport.,.Cel mai mare palet
utilizat de Antalis nu depaseste
0,7 mp. Cu toate ca noi utilizam
paleti atipici, atunci cand cerem
preturi de la transportatori,
primim oferte pentru euro-pa-
leti”.

O alta problema apare in
cazul unor produse finite, cu

Bogdan Balasoiu,
Supply Chain Manager al Antalis

dimensiuni mari, de exemplu
de 3,05X2,05 metri. Transportul
acestora devine problematic,
deoarece transportatorii nu isi
asuma responsabilitateain cazul
deteriorarii produselor. ,Nu le
pot impune acest lucru, si drept
urmare in tara pot livra doar
cantitati mari, care imi acopera
costurile de transport. Hartia
in sine este un produs ieftin, iar
costurile de transport sunt foarte
mari, atingand uneori 12-13% din
valoarea produsului”.

Simplu inseamna
si eficient - exemple
de bune practici

De cele mai multe ori, solutiile
simple se dovedesc a fi raspun-
sul multor probleme complicate.
De exemplu, pentru a reduce

costurile de transport, Antalis
a implementat in Romania un
model cat se poate de simplu si
de eficient, model preluat apoi si
de colegii din alte tari.

,Un palet cu hartie de copia-
tor era calculat la 200 de topuri,
500 de kilograme per palet.
Ca sa optimizam costurile de
transport, am discutat cu furni-
zorii nostri si am implementat
un model de livrare pe euro-
paleti: 300 de topuri, 750 de
kilograme. A fost o idee simpla,
care ne-a adus economii semni-
ficative®.

De asemenea, dispunerea
rafturilor in depozit a fost calcu-
lata astfel incat spatiul de depo-
zitare sa fie folosit la capacitate
maxima. ,,Cand am facut calcu-
lul pentru latimea culoarului
de acces intre rafturi am tinut
cont de raza de giratie a reach
truck-urilor pe care le avem in
dotare si am ajuns la concluzia
ca latimea optima pentru ceea
ce avem noi nevoie este de 2,95
m. lar pentru ca paletii sunt
atipici, mai mici, ne-am permis
sa ingustam putin culoarele si
sa castigam la spatiul de depo-
zitare”.




DPD Romania,
unuldintre cel
mal important
jucatori de pepiata
locala de coletarie
Sicurierat expres,
lanseaza serviciul
LDPD Classic
Bulgaria’, ca parte
astrategiel de
consolidarea
pozitiel de lider pe
piata balcanica.

DPD lanseaza conceptul:
Romania - Bulgaria,
O singura piata

emarcand cresterea
numarului de compa-
nii interesate de extin-
derea afacerilor in
afara granitelor Romaniei, in tari
vecine precum: Bulgaria, Unga-
ria, Polonia, etc., DPD Romania
a venit in intampinarea acestei
cereri si alansat, de la1septem-
brie, un nou serviciu numit DPD
Classic Bulgaria, serviciu unic
pe piata din Romania, care ofera

companiilor posibilitatea de a
vinde in tarile de peste granita.
Cutarifeincepand dela13,45
lei, (fara taxa de combustibil si
TVA), serviciul DPD Classic
Bulgaria, ofera clientilor o moda-
litate de livrare flexibila si sigura,
intara vecina. Clientii DPD bene-
ficiaza de acoperire teritoriala
de 100% si de timpi de livrare
cuprinsiintre 24 si 48 de ore. De
asemenea, tarifele pentru servi-

ciile cu valoare adaugata DPD
raman la aceeasi cotatie precum
cele stabilite pentru Romania.
DPD Classic Bulgaria include 2
incercari de livrare, urmarirea
online a statusului expedierii,
cerere de colectare din alte loca-
litati, serviciul COD International
(trimteri cu ramburs) si extinde-
rea limitei de raspundere.

Parte a unui grup internatio-
nal, numarul 2in curieratul rutier

www.intermodal-logistic.ro



european, DPD mizeaza pe sigu-
ranta pe care o ofera reteaua

sa si investeste permanent in -
I

DPDIE
imbunatatirea experientei de

livrare furnizata clientilor sai.

Pentru a fi in permanenta in
legatura cu solicitarile clientilor
sai, DPD dispune de serviciul
24/7, o solutie care acorda asis-
tenta telefonica permanenta.
Clientii DPD au astfel posibili-
tatea de a fi mereu la curent cu ' g
informatii despre coletele lor, L 3 ‘
cu modalitati de livrare, tarife, g |
destinatii si servicii.

~Lansarea serviciului DPD
Classic Bulgaria vine sa spri-

jine strategia de extindere a DPD Romanla

grupului, Romania urmand sa tante companii de curierat rapid si coletarie
devina un hub important in  mmDPD Romania, parte din GeoPost Group, este din Romania, cu peste 500 de angajati (inclu-
reteaua DPD la nivel european” activa pe piata locala din 2008, prin preluarea siv francizele), 72 depozite si 15.000 de colete
a declarat Lucian Aldescu, CEO Pegasus, prima companie de livrari urbane livrate zilnic. DPD Romania are o acoperire
DPD Romania, cu ocazia lansarii din Romania, infiintata in 1997. In prezent, DPD nationalain proportie de 100% si efectueaza
acestui serviciu. Romania se numara printre cele mai impor- livrari in peste 230 de tari din intreaga lume.

FARTENER EXCLUSIV

"\ SOLUTII DE DEPOZITARE AUTOMATIZATA:

= @ DEPOZITE ROTOMAT PENTRU INDUSTRIE

@ DEPOZITE ROTOMAT PENTRU BIROURI
\/ @ SISTEME DE DEPOZITARE AUTOMATA LEAN-LIFT

T

SC ELMAS SRL, B-dul. Grivitei nr.1y - 500177 Brasov, Tel.: 0268-308700, Fax: 0268-308705, E-mail: sales@elmas.ro

www.DEPOZITEAUTOMATIZATE.ro



BCR LEASING

si EVW Holding
ofera companiilor
Si persoanelor
fizice autorizate
un pachet
avantajos pentru
achizitii vehicule
comerciale grele,
Noi si rulate, cu
Mmasa maxima
autorizata mai
mare de 35 tone.

E-N\V

evw holding

CONTACT EVW HOLDING
Marius Mateescu

country manager

used trucks sales

mobil: 0725 679 684

e-mail:
marius.mateescu@evwholding.ro

BCRS

Leasing

CONTACT BCRLEASING
Pentru finantare scrieti-ne
laadresa

e-mail:
office@bcr-leasing.ro

sau vizitati orice

agentie BCR Leasing IFNS.A.

Jn leasing usor
nentru vehicule grele

TRADE-IN garantat

O campanie BCR Leasing in colaborare cu EVW Holding / valabilitate 01 oct. - 31dec. 2014

TRADE-IN GARANTAT

Daca ai un vehicul vechi,
orice marca cu masa maxima
autorizata maimarede
3,5tone, noiil preluamca
avans pentru un vehicul
mai performant marca DAF,
prin programul TRADE-IN
GARANTAT. in cadrul acestei

campanii poti achizitiona

dela EVW Holding vehicule
DAF noi sau vehicule rulate
inmatriculate dupa anul 2008.
Daca achizitionezi un vehicul
nou, EVW Holding iti ofera
unbonus de1.500 EUR+TVA
peste pretul oferit pentru
vehiculul tau conform grilei

detrade-in de maijos. Profita
de oferta siinnoieste-ti flota
acum!

Pentru orice vehicul nou
comandat prin acest program,
primitiin plus1.500 EUR +
TVA peste pretul validat prin
TRADEIN!

PACHET FINANCIAR OFERIT DEBCR LEASING

-FINANTARELEI

M perioada de finantare: 12-96 luni;

M avans: minim 10% pentru vehicule noi, minim

20% pentru vehicule SH;

B dobanda vehicule noi: 3,5% + ROBOR 6 luni;

W dobanda vehicule SH: 3,7% + ROBOR 6 luni;
*dobanda este variabila cu prag minim in functie
de ROBOR la 6 luni

M valoare reziduala: O

PACHET FINANCIAR OFERIT DEBCR LEASING

-FINANTARE EUR

M perioada de finantare: 12-84 luni;

M avans: minim 15% pentru vehicule noi, minim

20% pentru vehicule SH;

W dobanda vehicule noi: 4,0% + EURIBOR 3 luni;

-dobanda vehicule SH: 4,5% + EURIBOR 3 luni;
*dobanda este variabila cu prag minim in functie
de EURIBOR la 3 luni

M valoare reziduala: O.

Oferta valabila pentru persoane juridice si persoane fizice autorizate

1996 - 1999 de la 3.500 EUR + TVA vehicul functional maxim: 70%

2000 - 2002 de la 5.000 EUR + TVA vehicul functional

2003 - 2004 de la 6.000 EUR + TVA vehicul functional maxim: 70%

2005 - 2006 de la 7.500 EUR + TVA vehicul functional

NOTE:

*in functie de starea tehnica a vehiculelor, preturile oferite pentru trade-in pot suferi modificari (+/-)
** pentru vehiculele mai noi de 2006, pretul de trade-in se va negocia.

Detalii despre oferta pe site-urile: www.evwtrucks.com si www.bcr-leasing.ro

www.intermodal-logistic.ro



E-\V BCRS

evw holding Leasing

Leasing usor pentru vehicule grele.
TRADESN‘GARANTAT.

— -

-J‘

XX g

TRADE-IN GARANTAT FINANTARE BCR LEASING

Ai un vehicul vechi si vrei s3- schimbi? Noiil preludm ca avans pentru unul - dobanda avantajoasa

performant (vehicul nou sau SH inmatriculat dupa 2008) prin programul -finantare in LEl sau EUR

TRADE-IN GARANTAT. Daca achizitionezi un vehicul nou prin aceasta - perioada finantare pana la 96 luni**
campanie iti oferim 1.500 EUR + TVA bonus peste pretul de trade-in,* - cote asigurare prin asiguratori agreati

Oferta se adreseaza persoanelor juridice si persoanelor fizice autorizate.

I“:'l::] contact EVW Holding: Marius Mateescu; mobil: 0725 679 684; e-mail: marius.mateescu@evwholding.ro

*ofertd supLed unor termeni sl cond i (toate detalile pe waww,ewwitrucks.ro / www.ber-leasing.ro |

**pericada madma de finantare se calouleaza de la anul de fabricatie al bunubui pang la finalul contractulul de leasing
\alabiltate campanie: 15.00.2014 - 31.12 2014 www.evwtrucks.com




intermodal

DABS: directii de dezvoltare
a transportului multimodal

Uniunea Porturilor
Interioare Romanesti
aorganizat pe

12 septembrie, la
Bucuresti, conferinta
care a marcat fina-
lizarea proiectului
,Danube - Black

oy

Sea Connection of /

European and Asian P

Economy, a Step for l‘{ | &’ﬁ -

Substantial Growth of o '

The Black Sea Area” Florentina Rapeanu v LExista aceasta obisnuinta  booking maritim, aceste contai-
de dezvoltare a trans- foarte pronuntata a exportato-  nere nu pot fi utilizate, gestiona-

rea lor fiind proprie.
O alta problema se refera
la transferarea containerelor

rilor si importatorilor, a forwar-
derilor din Turcia, de utilizare
a camionului. Se incearca o

portului multimodal
N cadrul schimburi-
lor comerciale intre

resterea capacita-
tii beneficiarilor de a
dezvolta noi mijloace

Europa si Asia.

de transport naval/ perfectiona
pe cele vechi, ca si conexiuni
intre economia europeana si
asiatica; utilizarea rutelor alter-
native Dunadre - Marea Neagra,
in vederea diminuarii poluarii;
promovarea cailor navigabile
maritime si interioare, ca sursa
de sustinere economica si de
dezvoltare sociala a zonei, au
fost principalele concluzii ale
proiectului. In final au fost iden-
tificate doua noi linii maritime
posibile:
M PortSaid/Egipt - Izmir/Turcia
- Thessaloniki/Grecia - Istan-
bul/Turcia - Galati/Romania;
HPoti/Georgia-Samsun/Turcia
- Galati/Romania.
Coordonatorii conferintei
llie Dragan -project manager
DABS, Adrian Vilcan - external
expert si Carmen Costache
-presedintele Uniunii Portu-
rilor Interioare Romanesti au
dezbatut impreuna cu repre-
zentantii companiilor private
dinregiunea Marii Negre, parte-
nerii straini si asociati, cele mai
importante probleme ale trans-
portului maritim romanesc.
Unul dintre aspectele discutate
in cadrul evenimentului a fost
legat de transportul de marfuri
pe containere, si nu pe camion.

preluare a volumului de marfa
exportat din Turcia, care este cel
mai substantial, catre Europa, pe
containere, fie pe calea ferata,
fie pe nave fluviale”, a explicat
Ovidiu Papiniu, Administrator
al Ihorks Shipping and Tranding
SRL, operator de containere.
Un alt aspect dezbatut in
cadrul conferintei a fost legat
de necesitatea unei investitii
in sistemul de preluare a unor
containere din sistemul intra-
european, in prezent existand
companii care detin containere
in Europa, insa inchirierea lor
directa este destul de scumpa
si face ca sistemul sa fie inefici-
ent. In lipsa unei legaturi cu un

pe calea ferata, in cazul unei
perioade de criza, cum au fost
perioadele de seceta din iunie
si septembrie 2010, care au
blocat complet navigatia timp
de 6 saptamani si au determi-
nat oprirea unor containere
cu marfa in portul Constanta,
intrucat atunci nu exista o rela-
tie cu transportul feroviar. , Este
necesara crearea unui sistem
care sa permita transferarea
containerelor pe calea ferata,
la preturi rezonabile, in timpul
unei perioade de seceta si care
sa ofere in acelasi timp compa-
niilor de shipping, o subventiein
acest sens”, a completat Ovidiu
Papiniu.

Proiectul fost derulat pe o perioada de 15 luni, incepand cu iunie
2013, de un consortiu format din Uniunea Porturilor Interioare
Romanesti, in calitate delider de proiectsialti7 parteneridintarile
riverane Marii Negre: Samsun Metropolitan Muncipality (Turcia);
Municipality of Inebolu (Turcia); The Agency for Cross-Border
Cooperation and European Integration (Republica Moldova);
Union of Bulgarian Black Sea Local Authorities (Bulgaria); The
Communal Organization Agency for Cross Border Cooperation
«Euroregion Lower Danube»” (Ucraina); International Centre for
Social Research and Policy Analysis (Georgia); European Regional
Framework for Co-operation (Grecia).

www.intermodal-logistic.ro



Managerii de Transport aleg cu succes decontarea completa a taxelor de drum prin DKV.
Profitati si Dvs acum de serviciile noastre de top: inregistrare in sistem postpay pentru
numeroase taxe de drum din Europa, plata automata cu aparate de bord, cum ar

fi DKV Bo, dar s direct cu cardul DKV, o factura ce cuprinde detalierea taxelor
de drum si multe altele.




Cresterea numa-
rului de autovehi-
cule pe drumurile
publice din Europa,
dezvoltarea pietei
unice a Uniunii
Europene si extin-
derea acesteia
odata cu adera-
rea noilor state
membre, dar si
existenta de cativa
ani a unei industrii
automotive puter-
nice in Romania
au creat contex-
tul favorabil ce a
permis aparitia
uNor Noi nise de
piata si dezvoltarea
unNor business-uri
speciale.

Vercedes

Renz

sustine succesul
AutoMili

Mariana Patru

erviciul de asistenta
S rutiera si tractari, dar si

serviciul de transport
auto intern si international
reprezinta pentru compania
AutoMili afaceri identificate ca
nefiind suficient acoperite si
dezvoltate in Romania. O orien-
tare buna, putem spune acum,
cand compania a devenit una
dintre cele mai importante pe
acest segment. Insa, pentru a
putea castiga increderea clien-

tilor intr-un domeniu care cere
calitate, rigoare si profesiona-
lism, este nevoie pe langa o
echipa foarte bine pregatita si
de,instrumente” de lucru fiabile,
care sa ofere garantia indeplini-
rii standardelor solicitate. lar in
activitatea AutoMili, instrumen-
tul esential este reprezentat de
flota de autoutilitare.

»,Ca sa fii cel mai bun de
pe piata trebuie sa ai cea mai
buna marca”, spune lonel Mili-
taru, director general AutoMili
- respectand acest principiu,
compania a devenit un client
fidel al camioanelor si autove-
hiculelor comerciale usoare
marca Mercedes Benz.

Colaborarea si parteneri-
atul cu producatorul german
dateaza din anul 2007, cand a
fost achizitionat primul camion.
Pe masura ce business-ul s-a
dezvoltat, AutoMili a facut
anual investitii in flota de cami-

www.intermodal-logistic.ro



oane si autoutilitare. ,La ince-
put am luat cate un camion sau
doua, pentru ca afacerea erain
crestere. Acuminsa avemdejao
relatie foarte buna cu societatile
de leasing, avem putere finan-
ciara si astfel, in ultimii ani, am
facut investitii mai importantein
flota. Un camion Mercedes este
un produs care isi reflecta cali-
tatea si suntem foarte multumiti
de alegerea facuta”, spune lonel
Militaru.

Flota companiei humara
peste 60 de autoutilitare, de la
van-uri echipate pentru inter-
ventii de service in oras, tractari
autoturisme, dar si autocami-
oane, de diferite sarcini, prega-
tite pentru operatiunile de asis-
tenta rutiera, tractari, transbor-
dari marfa din autocamioane
avariate sau transport vehicule.
De asemenea, AutoMili este
prima companie din segmentul
sdu care are in flota si o moto-
cicleta, pentru a le putea acord
clientilor asistenta in cel mai
scurt timp posibil.

Servicii la cele
mai inalte standarde

Principalele directii de busi-
ness ale companiei AutoMili sunt
serviciul de tractari si asistenta
rutiera si serviciul de transport
vehicule finite, intern si inter-
national. Mai mult de jumatate
din activitatea si totalul cifrei de
afaceri realizate este reprezen-
tata de transportul auto, intern
si international, la nivelul intre-
gului continent, firma prestand
servicii atat pentru marii produ-
catori de automobile si dealerii
acestora, cat si pentru clienti
privati, colectionari de masini de
epoca sau masini exclusiviste.

~Serviciile noastre sunt soli-
citate pentru ca investim tot
timpul in platforme noi, utilaje
noi si astfel le oferim clientilor
nostri certitudinea ca putem
sa livram masinile in conditii
de siguranta. Pentru ca vorbim

septembrie / octombrie 2014

de produse cu o valoare mare,
acestea au nevoie de conditii
speciale de transport care nu
pot fi indeplinite de orice fel de
camion. Avem nevoie de cele
mai bune, si de aceea noi ne-am
orientat inca de la inceput pe
marc Mercedes Benz. Acelasi
lucru este valabil si pentru plat-
formele pe care le utilizam, echi-
pamentele pentru manipularea
masinilor, dar si pentru angaja-
tii care se ocupa de transport.
Soferii nostri sunt certificati de
catre marii producatori, ceea
ce demonstreaza cd au un nivel
de pregatire foarte bun” argu-
menteaza directorul general
AutoMili.

Serviciul de asistenta ruti-
era si tractari este efectuat
direct de catre AutoMili doar
in Romania. Explicatia o ofera
domnul Militaru: ,in cel mult
40 de minute trebuie sa fim la
fata locului. Clientul trebuie sa
astepte cat mai putin timp posi-
bil. Ins&, serviciul este disponibil
prin partenerii nostri. Acestia se
prezinta la locul evenimentului,
ridica autovehiculele avariate,
iar noi ne ocupam apoi de repa-
trierea acestora”.

.In activitatea de asistenta

rutierd ne confruntam cu tot
felul de situatii. Am avut de
exemplu, un accident de auto-
car pe A2, unde au fost 5 oameni
prinsi sub autocar. In astfel de
situatii trebuie sa reactionezi
rapid, dar este important sa ai si
instrumentele de lucru care sa
te ajute: un camion pentru trac-
tari puternic, echipari corespun-
zatoare ale acestuia. Sunt lucruri
caredin afara nu se observa, dar
noile vedem”.

Noul Atego Euro 6
in flota AutoMili

Anul acesta, AutoMili si-a
completat flota cu doua noi
modele Mercedes Atego Euro
6, echipate cu cele mai puter-
nice motoare disponibile pentru
aceasta gama, de 299 CP. Cele
doua unitati au o masa maxima
autorizata de 13,5 tone si bene-
ficiaza de cutia de viteze auto-
mata Mercedes Powershift 3 dar
si un sistem de franare pentru
motor mai puternic, comparativ
cu modelele precedente.

Lansat oficial in Romania la
finele anului 2013, noul model
Mercedes Benz Atego EURO 6
este vazut de catre reprezen-
tantii producatorului si presa

 CO040742 33 49

de specialitate ca un nou stan-
dard pe segmentul camioanelor
pentru distributie pe distante
scurtein clasa 6-16 tone, in mate-
rie de ergonomie, confort, efici-
enta si cost total de operare.

,Am comandat camioanelela
inceputul anului, in februarie au
intrat in productie, apoi au fost
trimise in Italia pentru carosare.
Ne-au fost livrate de curand,
inca sunt o noutate pentru noi,
dar fiind vorba de Mercedes am
increderea ca se vor comporta
bine si nu exista probleme, la fel
cum nu am avut nici cu celelalte
camioane din flota”, spune lonel
Militaru, avand deja in minte
urmatoarea investitie: un Actros
si un Arocs, cu motorizare Euro
6 ce se vor alatura celorlalte
doua echipamente pentru trac-
tari camioane.




Pe 1l septembrie,

Comisia
Europeanaa
iNvitat statele
membre sa
propuna, pand
la data de 26
februarie 2015,
projecte de
dezvoltare a
conexiunilor
detransport
europene, care
sa beneficieze
definantare UE
iNnvaloarede 19
miliarde de euro

Transportul european, planuri

de extindere fara precedent

—

JInvestitiile in conexiunile transporturilor menite sa sprijine redresarea
economica sunt mai importante ca niciodata. Zonele Europei care nu au
conexiuni de transport bune nu vor creste sau prospera. Statele membre
trebuie sa profite de aceastd oportunitate si sa transmita solicitari de finan-
tare pentru a fi mai bine conectate, mai competitive si pentru a oferi cetate-
nilor si intreprinderilor calatorii mai facile si mai rapide”.

Florentina Rapeanu

inantarea, cea mai mare dedicata vreodata
infrastructurii de transport, vizeaza prioritar
realizarea a 9 coridoare majore care sa efici-
entizeze operatiunile de transport transfron-
talier din Uniunea Europeana prininlaturarea bloca-
jelor, modernizarea infrastructurii si simplificarea
operatiunile transfrontaliere de transport.

Noua retea centrald, care urmeaza sa fie stabi-
lita pana in 2030, va conecta 94 de porturi euro-
pene principale cu cdi feroviare si cai rutiere; 38 de
aeroporturi principale cu cai feroviare din orase
mari; 15,000 de km de linii de cale feratd, care vor fi
modernizate pentru ase circula cu viteza mare; 35de
proiecte transfrontaliere pentru a fluidiza traficul.

Fiecare dintre cele noua coridoare ale retelei
centrale va trebui sa includa trei moduri de trans-
port, trei state membre si doua sectiuni transfron-
taliere, urmand ca ulterior sa fie create platforme
de coridoare, prezidate de coordornatori europeni,
care sa reuneasca toate partile interesate si statele
membre relevante:

M Coridorul Marea-Baltica - Marea Adriatica va
lega Marea Baltica de Marea Adriatica, trecand
prin zonele industrializate dintre sudul Poloniei,
Viena si Bratislava prin regiunea estica a Alpilor si
prin nordul ltaliei.

Siim Kallas,
vicepresedinte al Comisiei
si comisarul responsabil de transporturi

M Coridorul Marea Nordului - Marea Baltica va
face legatura intre porturile de pe malul estic al
Marii Baltice si porturile de la Marea Nordului.

B Coridorul Mediteranean va face legaturaintre
Pensinsula Iberica si frontiera ungaro-ucrai-
neana.

M Coridorul Orient/Est Mediteranean va
conecta interfetele maritime ale Marii Nordului,
Marii Baltice, Marii Negre si Marii Mediteraneene.

M Coridorul Scandinavo-mediteraneanva
traversa Marea Baltica din Finlanda panain
Suedia, trecand prin Germania, prin Alpi si prin
Italia.

B Coridorul Rin-Alpi va lega porturile Rotterdam
si Antwerpen de la Marea Nordului de bazinul
mediteranean din Genova.

M Coridorul Atlantic va conecta parteade vest a
Peninsulei Iberice si porturile Le Havre si Rouen
de Paris si, mai departe, de Mannheim/Strasbo-
urg.

M Coridorul Marea Nordului - Marea Medite-
rana se vaintinde din Irlanda si nordul Regatului
Unit, pana la Marea Mediterana, in sudul Frantei,
trecand prin Tarile de Jos, Belgia si Luxembourg.

M Coridorul Rin-Dunare va face legatura intre
regiunile din jurul oraselor Strasbourg si Fran-
kfurt, trecand prin sudul Germaniei spre Viena,
Bratislava, Budapesta si, apoi prin Marea Neagra.

www.intermodal-logistic.ro



~OSCAR

Serviciul Dieselpoint Access ks
garanteaza controlul eficient
al costurilor generate de carburanti

PARTENERIAT

ACTIV

Tel.: (021) 318 26 22/ 24 « Fax: (021) 318 26 23/ 25
E-mail: card@oscars.ro * WwWw.0SCcars.ro

DIESELpoint
Access

¢

QOscear Downstream
B-01-DOW

~OSCAR
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Controlul eficient al costurilor

Liderul pietei pe segmentul statilor de incintd si cel mai mare distribuitor independent
de motorind din Romania, Oscar Downstream vine din nou in intdmpinarea cerintelor
partenerilor sai implementand reteaua nationald de statii DIESELpoint Access amplasate pe
principalele rute comerciale. Statia DIESELpoint Access este un concept ,busines to business”
de alimentare cu motorind pentru flole auto ale companillor prin intermediul exclusiv al
cardurilor personalizate. Prefurile flexibile, adaptate si individualizate consumurilor fiecarui
partener si sistemul foarte simplu de monitorizare al alimentarilor fiecarui card DIESELpoint
Access ofera beneficiarilor controlul strict si reducerea eficientda a costurilor
consumului de motorina. Partenerii Oscar Downstream care utilizeaza serviciul DIESELpoint
Access oblin cu siguranta economii importante de timp si resurse,

In acest fel intelege Oscar Downstream sa raspunda cerintelor partenerilor séi.

DIESELpoint
Access

¢




Triplarea finantarii la 26 de miliarde de euro pentru perioada 2014-
2020 (fata de 8 miliarde euroin perioada 2007-2013) reprezinta cea mai
radicala revizuire a politicii UE in materie de infrastructura de transpor-
turi de la elaborarea sa in anii ‘80, scopul final fiind acela de a institui o
retea solida de transport in toate cele 28 de state membre, care sa faca
inlocuiasca mozaicul de transporturi actual.

Proiectele cele mai competitive vor primi fonduri UE, cu conditia ca
acestea sa fie cofinantate de statele membre. Ofertele sunt asteptate
pana la data de 26 februarie 2015, urmand ca rezultatele selectiei de
oferte si alocarea finantarii la proiecte sa fie anuntate in vara anului
2015.

Strategia de dezvoltare pentru Romania

Din totalul finantarilor, Romania poate beneficia pana la sfarsitul
anului 2016, de suma de 1,2 miliarde euro, cu o rata de co-finantare de
pana la 85%, printre beneficiarii principali care pot accesa fondurile
numarand-se CNADNR, CFR si Portul Constanta.

+Prioritare sunt proiectele de infrastructura feroviara si cele legate
de cdile navigabile interioare. Autostrazile nu se afla pe lista de proiecte
eligibile, insa ca proiecte rutiere exista Vidin-Craiova si Targu Neamt-
Ungheni”, a declarat Raluca Cezara Mitu, Directia Generala Mobilitate
si Transport din cadrul Comisiei Europene.

~Administratia Porturilor Constanta analizeaza in prezent vari-
ante de proiecte de infrastructura care sa se incadreze in priorita-
tea de finantare «interconexiuni portuare», dar este prematur sa
spunem care vor fi acestea”, au declarat reprezentantii institutiei.

Selectia proiectelor se va face pe baza unei evaluariin doua etape:
o etapainitiala de selectie externa, realizata de experti independenti
acaror evaluare se va baza pe un set de criterii standard pentrua se
asigura transparenta si tratamentul echitabil al tuturor propunerilor
eligibile; aceasta va fi urmata de o etapa de selectie interna ce va
avea loc in cadrul Directiei Generale Mobilitate si Transporturi (DG
MOVE), care va realiza o analiza calitativa a importantei globale a
proiectelor pentru dezvoltarea politicii de transport a UE.

,Odata cu depunerea proiectelor, trebuie demonstrata relevanta
pentru retea, maturitatea, stadiul proiectului, impactul asupra
mediului. Pentru pregatirea unui proiect de calitate, potentialii
beneficiari pot participa la zilele de informare de pe 9 si 10 octom-
brie de la Bruxelles si pot solicita organizarea unei astfel de sesiuni
de informare in capitala statului membru din care fac parte. De
asemenea, Comisia Europeana va realiza actiuni de sprijin prin care
sd acorde asistenta tehnica beneficiarilor, cursuri sau consultanta
pentru pregatirea proiectelor”, a completat reprezentanta Comisiei
Europene.
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DSV Solutions a lansat

primul mecanism de calcul online
al costurilor de depozitare

u ajutorul acestui

sistem, potentialii

clienti isi pot calcula

rapid si in orice

moment costurile de depozitare.

Costul calculat online cuprinde

toate operatiunile logistice din

depozit. In plus, pentru eficien-

tizarea costurilor, calculatorul

de cost poate identifica si care

este cea mai buna si ieftina

amplasare pentru depozitarea
si manipularea marfurilor.

,Calculatorul de cost online

este un mecanism excelent
care ofera clientilor nostri posi-
bilitatea estimarii costurilor lor
de depozitare: intuitiv si usor
de folosit, sunt necesare doar
cateva click-uri. Este de mare
ajutor atunci cand iti calculezi
bugetul pentru logistica. De
multe ori, structura tarifului
pentru depozitare poate fi una
complexad, mai ales pentru
companiile mici sau mijlocii
atunci cand doresc externa-
lizarea serviciilor de logistica

GLOBAL
TRANSPORT
AND LOGISTICS

Parcul Logistic Bucuresti Vest, DE 287/1, lifov, 077096

pentru prima data. Noul nostru
mecanism ofera companiilor
informatii privind costurile
totale in cateva minute!”, a
declarat Manuela Sandu, Busi-
ness Development Director,
DSV Solutions.

Calculatorul de cost se poate
accesa direct de pe situl DSV
Romania: www.ro.dsv.com. Pana
la sfarsitul anului, prin interme-
diul aceluiasi mecanism, DSV va
oferi si posibilitatea calcularii
preturilor de distributie locala.

N
DSV Solutions
a lansat primull
mecanism de
calcul online cu
ajutorul caruia
clientii pot obtine
un raport detaliat
al costurilor de
depozitare.

Avand birouri

in peste 70 de tari,
DSV este mereu
aproape de tine

si de furnizorii tai.

Telefon: 021431 31 00




FMCG

De peste 90 de
ani, producatorul
german STILL
ofera solutii siechr-
pamente pentru
intralogistica, fiind
astazi unuldintre
celmalimpor-
tanti furnizori full
service'inacest
domeniu.

STILL - partener

N cresterea eficientel

Mariana Patru

u centre de productiein
Germania, laHamburg,
Reutlingen si Geisa,
dar siin Italia si Brazilia,
mai mult de 7000 de angajati, 14
sucursale in Germania, 20 filiale
in strainatate si oretea extinsa de
distribuitori, STILL este cu adeva-
rato companie globala. in Roma-
nia, producatorul german si-a

deschis propria reprezentanta
in anul 2008, oferindu-le astfel
posibilitatea clientilor romani de
a avea acces la gama vasta de
produse si servicii STILL.
Fiabilitatea echipamentelor
STILL, calitatea serviciilor post
vanzare, de intretinere si repa-
ratii, dar si raportul calitate/pret
au convins clientii din Romania,
vanzarile producatoruluigerman
inregistrand un trend crescator.

Albalact, unul dintre cei mai
importanti producatori pe piata
locala a produselor lactate a
optat pentru echipamentele
STILL pentru dotarea depozitu-
lui sau situat in comuna Afumati,
in apropierea capitalei. Depo-
zitul deserveste o arie destul
de importanta a tarii, respectiv
zona de sud si Moldova, astfel
ca alegerea unor echipamente
fiabile, cu un raport calitate pret

www.intermodal-logistic.ro



FMCG

EXU - flexibil si cu consum

redus de energie

B Gama de transpaleti electrici cu operare lainaltime mica, EXU
este proiectata pentru operatiunile de transport pe orizontala,
fiind foarte simplu de manipulat, chiar si in lipsa unor cunos-
tinte speciale. Modelele din aceasta gama au un consum
redus de energie datorita mecanismului de rulare optimizat
prin tehnica circuitelor in derivatie precum si datorita meca-
nismului de deconectare care opreste pompa automat.

corect si servicii post-vanzare
prompte si la standarde ridicate
constituia o necesitate.

,La acel moment, compa-
nia era in cautarea celei mai
bune oferte de echipamente
de manipulare pentru depozi-
tul din Bucuresti si urmarea in
primul rand criterii de calitate,
pret si servicii de intretinere
si reparatie, atat in garantie
cat si post garantie. Dupa o
prospectare atenta a pietei, Still
a devenit partenerul nostru,
raspunzand cel mai bine acestor
criterii”, spune Valentin Soare,
Albalact, Operational Field Ma-
nager Bucuresti, declarandu-se
multumit de alegerea facuta si
de randamentul echipamente-
lor, care lucreaza intr-unritm de

septembrie / octombrie 2014

lucru alert, specific industriei
FMCQG, unde volumele manipu-
late sunt mari, iar rata de rotatie
a stocurilor ridicata. ,Echipa-
mentele lucreaza 24 de ore pe
Zi, sase zile pe saptamana”.

Flota Albalact cuprinde echi-
pamente specializate pentru
operatiuni in depozit cum ar fi
electrostivuitoare - STILL FM X,
transpalete electrice cu catarg
din gama STILL EXU si transpa-
lete electrice din gama STILL
EGV.

Service-ul,
cheia
succesului STILL
Unul dintre principiile care

ghideaza activitatea STILL este
acela ca service-ul sta la baza

FM-X, spiritul inovator STILL

B Gamade reach truck-uri FM-X este un exemplu al capacitatii deinovatie STILL.
Ideale pentru transportul paletilor, aceste echipamente inglobeaza tehnologii
avansate, precum sistemul ALS (stabilitate activa a sarcinii), care contribuie la
reducereatimpului de asteptare laraft cu panala80%, rezultatul fiind o crestere
semnificativa a vitezei de raspuns. in plus, spatiul de stocare disponibil poate fi
utilizat mai eficient cu FM-X. Capacitatea deincarcarereziduala mareinseamna
ca utilajul poate ridica sarcini de pana la 1.000 kg la o inaltime incredibila de
13 metri. Conceptul de ergonomie holistica asigura lucrul relaxat, confortabil
si in siguranta pe parcursul fiecarui schimb. Pedalele, volanul, scaunul - toate
aceste elemente pot fi adaptate in diferite moduriin functie de situatiade lucru,
constructie si preferintele operatorului.

succesului companiei, iar multi-
tudinea de optiuni pe care clien-
tul le are la dispozitie fac dovada
acestei afirmatii. Serviciile de
monitorizare a flotei, grupate
sub denumirea generica Fleet
Data Services, cuprind module
precum FleetManager 4.x,
STILLReport si STILLProActive,
dar si serviciile de remedieri,
intretinere, Full Service, verifi-
care tehnica ISCIR, pregatirea
operatorilor sau asigurari ale
utilajelor ofera transparenta si
flexibilitate si raspund tuturor
cerintelor clientilor.

Serviciile post-vanzare Still
si profesionalismul echipei de
service au contribuit la succe-
sul parteneriatului cu Albalact.
,Colaborarea buna cu Still o

datoram mai ales serviciilor de
service eficiente, care ne ajuta
saasiguram o bunaintretinere a
flotei si sa crestem randamentul
operatiunilor de zi cu zi”.
Pentru a se asigura ca echi-
pamentele functioneaza la para-
metri optimi si pentru a elimina
timpii morti datorati nefunctio-
narii echipamentelor, maiales ca
mare parte dintre operatiunile
din depozitul Albalact au locin
zone cu temperatura controlata,
producatorul de lactate a optat
pentru un contract de service ce
include vizite de service trimes-
triale, pentru mentenanta, intre-
tinere si inlocuirea consumabi-
lelor, fara a exista alte probleme
in exploatarea echipamentelor,

pana in acest moment.
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Managementul
supply chain-urilor
pentru produsele
alimentare
proaspete si
congelate,

ce necesita
temperatura
controlata

atat pe durata
depozitarii, cat si
pe intreaga durata
a transportului
este critic.

ieE
ARCTICSTORE

TITAN:,

CONTAINERS EEER

TITAN Romania, o noua
abordare In depozitarea la rece

Mariana Patru

eloc surprinzator, transportul produse-
lor refrigerate genereaza costuri impor-
tante, distantele parcurse intre punctul
de productie si punctul depozitare sau
vanzare fiind semnificative. Insd, producatorii de
echipamente si furnizorii de servicii logistice aduc pe
piata produse inovatoare si servicii care au ca rezultat
eficientizarea si mentinerea integritatii produselor, pe
intregul lant de aprovizionare.

Prinintermediul ArcticStore, un produs premium,
grupul TITAN Containers A/S din Danemarca, una
dintre cele mai mari companii private specializata
in solutii containerizate, ofera containere portabile
cu temperatura controlata si camere frigorifice cu
0 gama larga de aplicabilitate, in domenii diferite,
precum supermarketuri, centre de distributie,
unitati de productie pentru produse alimentare
proaspete sau procesate, produse farmaceutice,
chimice si altele.

Cu o experienta de peste 25 de ani pe piata inter-
nationala si o prezenta globala, TITAN Containers
este reprezentat in tara noastra de catre TITAN
Romania. TITAN Containers Romania si-a inceput
activitatea in 2003, fiind prima companie deschisa
in Romania, ce avea ca obiect de activitate vanza-
rea de containere.In 2014, TITAN Containers Roma-
nia a devenit o companie 100% parte a grupului
TITAN Containers A/S, ca urmare a deciziei ultimu-
lui asociat roman de a-si vinde participatia catre
compania daneza.

Activitatea TITAN in Romania se afla intr-o conti-
nua dezvoltare, compania extinzandu-si prezenta
la nivel national prin facilitatile de depozitare din
Constanta, Bucuresti si Brasov, dar si gama de
servicii si solutii oferite clientilor autohtoni, precum
vanzarea siinchirierea de containere noi si second
hand pentru depozitare si transport, solutii porta-

-
™

bile de depozitare la rece si chiar containere agre-
mentate DNV pentru activitatea off-shore.

De lainceputul acestui an TITAN Romania este
activa si pe piata depozitarii la rece prin introduce-
rea conceptului Arctic SuperStore. Astfel, in ianu-
arie 2014, Romania devenea cea de-a sasea tara
unde TITAN Containers livra primele containere
frigorifice SuperStore SS3 pentru un important
producator din industria lactatelor.

Arctic SuperStore, solutii personalizate
pentru industria alimentara

Modelele Arctic SuperStores combina avan-
tajele multiple ale containerelor cu flexibilitatea
oferita de modulele mari de depozitare.

Superstore 2, de 40’, are o capacitate de depozi-
tare de 42 paleti si ofera un cost redus de utilizare.
Sunt disponibile in dimensiuni de 20’/40’, latimea
putand fi adaptata cerintelor clientului.

Panourile interioare ale peretilor din inox, tava-
nele de aluminiu si podelele plate din aluminiu ale
SuperStores sunt mai usor de intretinut si de igieni-
zat decat interioarele din fibra de sticla si poliester.
Podelele de aluminiu permit utilizarea in interior a
stivuitoarelor sau a transpaletelor.

Acest tip de container poate mentine o tempe-
ratura interioara constanta de panala-30°C atunci
cand temperatura externa poate atinge +50°C sau
de +30°C, chiar si atunci cand temperatura ambien-
tala externa atinge -30°C.

Containerele de acest tip sunt fabricate in
conformitate cu cele mai noi reglementari privind
CFC. Prin utilizarea echipamentelor moderne
de refrigerare de ultima generatie se asigura un
consum redus de energie, contribuind astfel la
reducerea considerabila a costurilor operationale.
Asamblarea la destinatie este rapida, 1-2 zile fiind de
obicei suficiente pentru intreaga operatiune.




NDL Frigo Logistics,
unN parteneriat castigator

~Acest parteneriat este in conformitate cu gandi-
rea strategica a celor doua companii si ofera opor-
tunitati de dezvoltare de ambele parti. Principalul
nostru obiectiv este sa devenim lider pe piata logis-
tica amarfurilor refrigerate din Romania, oferind cele
mai bune servicii de logistica si distributie la nivel
national”, declara cu aceasta opcazie Jean-Claude

Bernaben, Manager General al NDL Frigo Logistics.

Vlad Cristea, Director Comercial NDL Frigo

Logistics ne-a oferit mai multe informatii referitoare

la evolutia companiei in ultimii trei ani, dar si despre

trenduri, tendinte si provocari pe segmentul produ-
selor refrigerate.

EIntermodal&Logistic: NDL Frigo Logistics este
unjoint ventureintre Norbert Dentressangle
Romania si Danone PDPA initiatin 2011.Cuma
evoluat companiade-alungul celor 3 ani?

B Vlad Cristea: in ultimii trei ani, compania s-a

aflat intr-o continua dezvoltare, iar cifra de afaceri

a crescut cu peste 10 procente. in 2012 am dublat

capacitatea de depozitare prin inaugurarea nolui

depozit de temperatura controlata din Bucuresti,
cu o suprafata de 10.000 mp, dispunand la nivel de

tara de o suprafata totala de depozitare de 12.500

mp, iar numarul clientilor creste delaanlaan.

HIntermodal&Logistic: Care sunt prioritatile si
cerintele clientilor din industria FMCG si mai
ales din industria produselor refrigeratein
ceea ce priveste partea logistica?

¥ Vlad Cristea: Optimizarea costurilor este o prio-

ritate, nu numaiin FMCG, situatia economica impu-

nand un control strict al acestora. O cerinta impor-
tanta este legata de calitatea serviciilor logistice.

Vorbim despre o industrie unde permanent se cere

reducerea timpilor de livrare, respectarea lantului de

frig, livrari on time si on full.

HIntermodal&Logistic: Flexibilitatea este o
caracteristica a supply chain-urilor din FMCG.
Ce alte atribute mai suntimportante sicum
pot fiatinse?

septembrie / octombrie 2014

® Vlad Cristea: In ceea ce priveste flexibilitatea,
permanent incercam sa ne pliem pe nevoile clien-
tilor, plecand de la specificul fiecaruia (restrictii de
timp, tipuri de produse, volume distribuite, locatii
de livrare), adaptand corespunzator procesele
operationale.

Eficienta este un alt atribut important. in FMCG
siin cazul produselor refrigerate, unde conditiile de
transport si depozitare sunt speciale, iar costurile
sunt mai ridicate, supply chainurile ar trebui sa fie
eficiente, ceea ce inseamna optimizarea activitati-
lor operationale.

N Intermodal&Logistic: Trasabilitatea este un
subiect sensibil in industria FMCG, mai ales
cand vine vorba de produsele alimentare.

Ce alte provocari mai aduce acest domeniu
pentru clienti si operatorii logistici?

B Vlad Cristea: Prin utilizarea sistemelor de tip

WMS si TMS, NDL Frigo Logistics asigura o gesti-

onare corecta a loturilor si termenelor de livrare,

indeplinind astfel cerintele de trasabilitate de la
receptie pana la clientul final.

Pe segmentul FMCG una dintre cele mai mari
provocari este reprezentata de termenele de vala-
bilitate reduse ale produselor, cu implicatii majore
in termenele de livrare. La fel de importanta este
si respectarea lantului de frig de la producator la
clientul final.

M Intermodal&Logistic: Reprezinta automati-
zarea o solutie pentru a scadea costurilein
industria FMCG?

® Vlad Cristea: Da, in prezent toate activitatile in
supply chain sunt asistate de procese informa-
tice incepand cu receptia comenzilor de la clienti
si continuand cu activitatile de warehousing,
transport si distributie. Automatizarea proceselor
implementata intr-un mod corect reduce semnifi-
cativ costurile logistice, avand un impact pozitivin
calitatea serviciilor, precum si in corectitudinea si
rapiditatea obtinerii informatiilor.

SOERIRT
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NDL Frigo Logistics

In 20M, NDL Frigo
Logistics isianunta
intrarea in randull
furnizorilor de
servicii logistice
pentru produsele
alimentare
refrigerate. Noua
companie, 0
asociere detip
joint venture,
beneficia de know
how-ul Norbert
Dentrenssangle pe
piata de logistica
Side o puternica
retea de distributie
nationald, cu peste
15000 de puncte
de vanzare.
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Ocifra de afaceride 8
miliarde de euro pana
N 2020 si expansiu-
nea geografica rapida
N Regiunea Europa
Centrald, Balcani si
Orientul Mijlociu, prin
deschiderea a 2-3 noi
subsidiare in fiecare an
reprezinta obiectivele
Grupului GEFCO, dupa
cum a declarat Pierre-
Jean Lorrain, Directorul
Executiv al regiunii
Europa Centrald, Balcani
si Orientul Mijlociu in
cadrul unei conferinte
de presa cea avut loc
marti, 30 septembrie/

Jérome
Chevrolet

L

GEFCO, cresterea cifrei de afaceri
sustinuta de expansiunea

a conferinta organizata

de catre GEFCO Roma-

nia, ce a avut ca tema

principala prezentarea
noile proiecte de dezvoltare in
zona Europa Centrala si Balcani,
au luat parte Christophe de
Korver, director general GEFCO
Romania, Tolga Oran, Director
Comercial al regiunii Europa
Centrala, Balcani si Orientul
Mijlociu, Pierre-Jean Lorrain,
Directorul Executiv al regiunii
Europa Centrala, Balcani si Orien-
tul Mijlociu, Jéréme Chevrolet,
Director general GEFCO Bulgaria
si Area Manager pentru tarile din
Balcani.

Regiunea Europa Centrala,
Balcani si Orientul Mijlociu, se
intinde din Germania pana in
Emiratele Arabe Unite, cuprinde
13 tari, deserveste peste 17000
de clienti din diferite sectoare
si ainregistrat in 2013 o cifra de
afaceri de 692 mil. EUR.

Tn subzona Balcanilor, GEFCO
este prezenta in 4 tari: Romania,
Bulgaria, Slovenia si, din 2013,
si in Croatia, aceste tari inregis-
trand o evolutie semnificativa in
ultimii ani, din punctde vedere al
expertizei logistice.

Unul dintre proiectele prin-
cipale pentru dezvoltarea zonei
Balcanilor este formarea unor
,Coridoare rutiere” intre Europa
de Vest, CSl si Orientul Mijlociu,
care sa traverseze Balcanii, profi-
tand de faptul ca 6 coridoare Pan-
Europene traverseaza aceasta
zona.

Un alt proiect priveste dezvol-
tareaactivitatii de transport mari-
tim prin crearea unuicircuitintre
porturisub exclusivitatea GEFCO
(short sea), folosind capacitatea

porturilor Koper, Constanta,
Varna, Rijeka sau Bar. O a treia
axa de dezvoltare in regiunea
Balcanilor priveste dezvoltarea
activitatii de logistica a vehicu-
lelor finite.

GEFCO sustine
producatorii industriali
in planurile lor

de dezvoltare

Portofoliul de clienti din regi-
une este compus, in proportie de
59% de companii din industria
auto, dar industriile precum Elec-
tronice si Electrocasnice, FMCG,
Vehicule pe 2 roti sau Heavy
Industry prezinta un potential de
crestere important in urmatorii
ani pentru grupul GEFCO.

Cooperarea regionala urma-
reste intensificarea relatiilor
dintre subsidiarele din regiune,
cu scopul final de a oferi clientilor
internationali GEFCO o abordare
multi-country pentru solutiile
logistice.

Tolga Oran, numit la sfarsitul
anului 2013in functia de Director
Comercial al regiunii, a declarat:
~Coordonarea activitatii comer-

N Europa Centrala si Balcani

cialeinregiune este concentrata
pe nevoile producatorilor inter-
nationali, care vor cauta din ce
in ce mai mult sa isi optimizeze
lantul de aprovizionare la nivel
regional sau chiar global”.

Coordonarea activitatilor
logistice in regiune

Planurile de dezvoltare conti-
nua ale GEFCO includ atat extin-
derea geografica, cat si dezvolta-
rea unor activitati cheie in regiu-
nile cu cerere mare. Inaugurarea
recenta a unui nou depozit in
Turcia este un exemplu al aces-
tei abordari.

Cu o experienta solida de
peste 18 ani in sectorul logistic si
diverse proiecte de succesimple-
mentate in subsidiara romana,
Christophe de Korver a preluat
coordonarea activitatii de Depo-
zitare si Ambalaje Reutilizabile
in regiunea Europa Centrala,
Balcani si Orientul Mijlociu, pe
langa pozitia de Director General
al GEFCO Romania.

Referitor la punctele forte
ale GEFCO in aceasta regiune,
Christophe de Korver a declarat:
~Principalele noastre avantaje pe
partea delogistica sunt pozitiona-
rea Grupului GEFCO intre primii
10 furnizori de servicii logistice
in regiune si platformele speci-
alizate GEFCO pentru industria
auto, care reprezinta unul dintre
cele mai exigente sectoare in
ceea ce priveste logistica speci-
alizata. Cateva exemple de plat-
forme «expert» pot fi gasite in
Polonia, Slovacia sau Turcia. Am
folosit si expertiza din Romania
in sectorul electrocasnicelor
pentru a dezvolta proiecte simi-
lare in alte subsidiare”.

www.intermodal-logistic.ro



Atlas Copco
Solutii pentru industria ambalajelor
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Experienta Atlas Copco in tehnologia compresoarelor de aer se aplica acum si tehnologiei pompelor
de vacuum, produse la aceeasi calitate si fiabilitate specificad compresoarelor.

In 2013, odata cu noua pompé de vacuum GV cu surub si etansare cu ulei si cea cu paleli rotativi,
Atlas Copco a lansat primul sistem de pompe pentru vacuum grosier intre 0.5mbar si 650mbar.
Atlas Copco si-a degavarsit expertiza pe piata de vacuum si portofoliul {(vacuum mediu, inalt si ultra-
vacuum pana la 10™") prin achizitia Edwards Group Ltd., lider tehnologic si de piata pentru solutiile
de vacuum si vidare, cu o experienta de peste 90 de ani.

Industria ambalajelor poate de asemenea beneficia de gama extinsa de generatoare de azot cu

membrana si sitd moleculara (PSA), marca Atlas Copeo, care reprezinta cel mai ugor $i rapid mod de
a genera azot Intre 95% si 99.999%.

Atlas Copco Roméania SRL
Bucuresti-Ploiesti, nr 135, corp 2
0136886, Sector 1, Bucuregti

Tel: +40 21 352 36 23, Fax: +40 21 351 37 64
E-mail; office.ro@atlascopco.com
www.atlascopco.com

Atlas Copco

Sustainable Productivity ]
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La finele luni
septembrie,
Macromex, unul
dintre cei mai

importanti jucatori
din industria food,

a revolutionat
industria FMCG
din Romania,
prin deschiderea

oficiala a celui mai

inalt depozit
High-Bay de
produse conge-
late din Europa.

Edenia Distribution Center,
progresul

iNndustrial la el acasa

Florentina Rapeanu

evenit functional din
aprilie 2014, comple-
xul logistic Edenia
Distribution Center,
denumit dupa cel maiimportant
brand de produse congelate
detinut de Macromex, a fost
construit cu scopul de satisface
cele mai exigente cerinte opera-
tionale din domeniul produselor
congelate.

Desi cladirea a fost reali-
zata intr-un timp scurt (aprilie
2013-aprilie 2014), proiectul a
fost dezvoltat cu atentie, timp
de cativa ani, de o echipa de
profesionisti din mai multe tari,
care a lucrat alaturi de manage-
mentul local.

~Edenia Distribution Center
reprezinta chintesenta experien-
teide 20 de aniinlogistica defrig
aMacromex, un proiect ambitios,
unicin Romania, la careamlucrat
CU 0 mare precizie,avand alaturi

parteneri interni si externi”, a
declarat Dan Minulescu, direc-
tor general Macromex, in cadrul
ceremoniei de inaugurare.
Campia Turzii, un nod rutier
important in zona, s-a dovedit
a fi locatia perfectd, mai ales ca

Edenia
Distribution
Center

HInvestitie:
17 milioane de euro

M Suprafata:
6.900 mp

B500de persoane
implicatein procesul
de constructie

B Grad de ocupare
actual:50%

M Capacitate maxima de
stocare:17.000 paleti

H Trafic: 2.000 paleti/zi

M 45 de angajatiin depozit

fabrica de produse de panificatie
congelata La Lorraine Romania,
aflata in apropiere, avea nevoie
de o baza de distributie a produ-
selor sale in cele zece tari din
Europa, unde este prezenta.
Pe langa brandul La Lorraine,
portofoliul Macromex include
brandurile proprii de legume si
carnea congelata (Edenia, Azuris,
Casa Gruia), inghetata (La Strada
si Corso), lactate (Gruia) dar si
branduri partenere precum Dr.
Oetker, President, Akadia, Phila-
delphia, Farm Frites, Mars.

Provocarea suprema

Construireaunuidepozitde 16
niveluri care trebuie sa pastreze
in interior o temperatura de
-24°C, cu o capacitate maxima
de stocare de 17.000 paleti, in
conditii de control perfect al
lantului de frig, a reprezentat un
adevarat tur de forta.

Pentru aindeplini toate cerin-
tele de rezistenta si elasticitate,

www.intermodal-logistic.ro
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au fost implementate cele mai
avansate tehnologii si solutii
tehnice. Cei 15.560 de paleti din
High-Bay sunt stocati pe o struc-
tura metalica, care este in acelasi
timp si structura de sustinere a
intregii cladiri.

Una dintre dificultatile legate
de proiectare a reprezentat-o
asigurarea etanseitatii intregii
cladiri. Pentru a mentine tempe-
ratura din interior la un nivel
constant de -24°C, mai ales in
Zilele calduroase de vara, s-au
folosit panouri izolante de 13
metri lungime.

Cantitatile mari de alimente
ambalate in cutii de carton din
interior au scosin cale problema
protectiei impotriva incendiilor.
Avand in vedere conditiile de
depozitare si temperatura de
-24°C, pentru prevenirea incendi-
ilorininteriorul Edenia High-Bay
s-a implementat o instalatie de
producere de azot, ce lucreaza
non-stop pentru a mentine nive-
lul de oxigen la aproape 16%.

De asemenea, pentru a
combate acumularea de gheata
in depozit, inginerii au folosit
solutii de andocare de ultima
generatie, care previn infiltra-
rea aerului cald sau a umiditatii
din exterior. Fiecare dintre cele
5 statii de andocare este echi-
pata cu obturatoare gonflabile,
cu doua usi sectionale rapide si
are propriul echipament care
reduce temperatura si umidita-
tea din interiorul statiei. Numai
dupa activare lor camioanele
pot incepe descarcarea sau
incarcarea.

Flux de lucru hi-tech

Cele mai avansate tehnologii
si un set complex de proceduri
asigura un flux continuude lucru
in depozit: receptia paletilor in
zona de marshalling, depozita-
rea lor in High-Bay-ul complet
automatizat sau in depozitul
conventional, pregdtirea comen-
zilor in zonele distincte de pick-
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ing si stocarea marfii in vederea
distributiei.

Paletii sunt descarcati din
camioane in zona de marshal-
ling.Fiecare paletareun,ID card”
care contine informatii impor-
tante captate intr-o eticheta
aplicata pe partea laterala. O
scanare rapida permite introdu-
cerea automata a informatiilor
in sistem, asigurandu-se astfel o
trasabilitate completa. Un sistem
cu peste 250 de senzori verifica
daca paletii indeplinesc conditii
stricte de forma si dimensiuni
pentru a fi stocati, ii ghideaza in
intregul sistem, pe benzile trans-

portoare, si controleaza prelu-
area cu macaralele automate,
pana cand ajung in High-Bay,
destinatia lor finala.

Desi este impresionant de
mare, depozitul este capabil sa
opereze chiar si cele mai mici
comenzi. Sistemul avansat de
management alege din diferite
strategii si tehnologii de picking.
Acest lucru asigura cea mai buna
schema de picking per total, in
functie de marimea si continutul
comenzii.

Deoarece folosirea pixului
si a hartiei pentru pregatirea
comenzilor la -24°C este imposi-

Ne-am propus ca pana in 2018 sa fim
numarul unu pe piata de inghetata din
Romania si sa dublam cifra de afaceri

a fabricii de produse de panificatie La
Lorraine Romania, pana in 2017 Pentru
2015 ne-am propus sa lansam noi
sortimente de produse si sa extindem
portofoliului cu produse ultra-artizanale
de panificatie”

Dan Minulescu,
director general Macromex

High Bay:
excelenta in
depozitare

#  min High-Bay iluminarea este

minima, nivelul de oxigen
scazut, iar temperatura este
de-24°C, si nu exista operatori
umani.

M Cele 3 macarale automate cu

90 cicluri duble de operare/
ora, echipate cu camere cu
vedere de noapte, deservesc
non-stop locatiile din High-
Bay, fiind de 5 ori mai eficiente
decat stivuitoarele clasice.
Acesti giganti rapizi de 22
de tone pot calatoriin 30 de
secunde de la un capat la
altul, dar se pot si opri pentru
a pozitiona paletii cu o preci-
ziede2mm.

bila, afostimplementata metoda
revolutionara pick by voice care
stabileste un dialog intre om
si calculator, prin intermediul
tehnologiilor de recunoastere
a vocii si printuri audio perso-
nale. Pentru a creste si mai
mult productivitatea, anumite
produse sunt aduse in mod
automat de catre sistemul de
benzi transportoare la o statie
de picking cu operator.

Toti operatorii din interior au
un program special de lucru si
sunt echipati cu imbracaminte
speciald de protectie, ce rezista
latemperaturi de pana la-49°C.
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| Ogist
na pentru

Ca mal

Url mal bune

Pe 0 piata a bunurilor de larg
consum in care exista inca destul
de multi producdtori locali care
aleg sa-si organizeze logistica in
house, industria vinurilor este un
caz aparte, producatorii apeland la
furnizorii de servicii logistice, care
detin expertiza necesara pentru a
oferi calitatea si nivelul de siguranta,
trasabilitate si transparenta impus,
pentru a realiza activitatile de distri-
butie si depozitare.



FMCG

Mariana Patru

inurile au nevoie de conditii speci-

ale de depozitare pentru a-si pastra

caracteristicile simentine calitatea, o

temperaturaintre 12°C si15°C, umidi-
tate intre 65% si 75%, intuneric, iar sticlele
trebuie sa stea culcate pentru a previni usca-
rea dopului de pluta ceea ce poate determina
oxidarea vinului, investitiile necesare pentru
a mentine calitatea produselor pe intregul
lant logistic fiind importante.

Externalizarea serviciilor
logistice - pro si contra

Crama Basilescu este un nume cu o
traditie de peste 100 de ani in domeniul viti-
col, strugurii obtinuti la via de la Urlati fiind
folositi la producerea faimoasei sampanii
Nicolae Basilescu & St. Marceaux&Co in peri-
oadainterbelica.

Povestea Cramei Basilescu are o savoare
aparte,asemeni vinurilor produse aici.Lumea
evolueaza datorita oamenilor cu viziune, care
simt si actioneaza inaintea epocii lor.

Personalitatea vinurilor Cramei Basilescu
isi trage seva din Terroir-ul specific dat de
Podgoria Dealu Mare si Podgoria Pietroasa.
Secretul vinurilor Basilescu este reprezentat
detraditia de peste 100 de ani si terroir-ul unic.
Producatorul detine 60 ha de vie in centrul
viticol Urlati, cu un potential viticol ridicat
pentru producerea vinurilor rosii si vinurilor
albe de calitate (Feteasca Neagra, Cabernet
Sauvignon, Sauvignon Blanc, Chardonnay,
etc) si peste 40 ha cultivate la Pietroasa cu
struguri de soi albi aromati: Busuioaca de
Bohotin, Tamaioasa Romaneasca, Feteasca
Alba si Riesling Italian.

»Viile, conacul si noua crama, infiintata in
2008 reprezinta azilocul unde vechile traditii
isi gasesc valente moderne”, povesteste Dana
Sofia, manager al Cramei Basilescu, careinca
de lainceput a optat pentru externalizarea
serviciilor logistice.

»~Am ales sa externalizam activitatea de
logistica, deoarece nu este domeniul nostru.
Noi suntem o crama cu traditie in Romania
si ne concentram eforturile pe producerea
de vinuri de calitate. Externalizarea acestui
serviciu ne ofera oportunitatea de a avea
acces la expertiza partenerilor nostriin depo-
zitare si transport siin acest fel crestem efici-
enta activitatii noastre de baza. Intr-o indus-
trie care necesita investitii in tehnologii de

septembrie / octombrie 2014

ultima ora si materii prime de cea mai buna
calitate pentru a obtine un produs premium,
optimizarea costurilor de logistica este una
dintre prioritatile noastre. Logistica in house
ar presupune costuri mari, nejustificate. De-a
lungultimpului, externalizarea serviciilor ne-a
adus beneficii si reducerea costurilor operati-
onale cu peste 40%”.

Bineinteles ca externalizarea unui serviciu
prezinta si unele dezavantaje, unul dintre cele
maiimportante, identificat de catre manage-
rul Cramei Basilescu fiind influentarea nega-
tiva a notorietatii brandului. ,Daca marfa nu
este livrata la timp sau ajunge la clienti in
conditii nesatisfacatoare,imaginea brandului
este afectata”. De asemenea, o alta temere a
companiilor care externalizeaza serviciile de
logistica este acela ca furnizorul de servicii
poate distribui si produsele similare, ale altor
companii concurente. ,in acest caz, firma de
logistica nu poate sa iti acorde 100% atentie.
Dezavantajele pot fi insa evitate printr-un
parteneriat win-win cu un furnizor serios si cu
expertiza in domeniul serviciilor logistice®.

Comportamentul consumatorilor
si canalele de distributie

Romania se afla in top zece consumatori
de vin la nivel mondial, din punct de vedere
al consumuluifiscalizat, care seridica la22-24
de litri pe cap de locuitor, potrivit datelor
furnizate de Organizatia Internationala a Viei
si Vinului (OIV). Trendul pietei, a carei valoare
este estimata la 500 milioane euro, este unul
ascendent, iar dupa o perioada indelungata
in care comportamentul de consum s-a
modificat, consumatorii orientandu-se catre
segmentul de retail sau segmentul vinurilor
cu pret mic, se observa o crestere a cererii
pentru segmentul de vinuri premium.

,Clientii au migrat catre segmentul de
vinuri cu pret mic, iar piata romaneasca a
fost invadata cu vinuri de import ieftine si de
calitate inferioara, in detrimentul vinurilor
romanesti”, spune Dana Sofia.

INca nu ne-am dezvoltat acel comporta-
ment de protectie si sustinere a productiei
interne, asa cum se intampla in tarile dezvol-
tate. Cu toate acestea, recent se observa un
aspect pozitiv. Consumatorul roman este mai
informat, mai educat si mai pretentiosin ceea
ce priveste calitatea vinurilor, ceea ce ajuta la
evolutia pietei”.

Toate aceste elemente legate de compor-
tamentul de consum influenteaza alegerea

canalului de distributie. Vinurile Crama
Basilescu se adreseaza segmentului premium
Horeca, iar recent a fost initiata colaborarea
cu reteaua Carrefour, urmarindu-se dezvol-
tarea segmentului de retail.

In ceea ce priveste exportul, prezenta
acestor vinuri pe piete din afara Romaniei
s-a dovedit o provocare.,.Cutoate ca vinurile
Cramei Basilescu sunt foarte apreciate pe
plan international la degustarile internati-
onale, datorita faptului ca Romania nu este
cunoscuta ca un producator renumit de
vinuri, este foarte greu sa patrunzi pe pietele
externe. Avem colabordri cu Canada, Elvetia,
tari care in general apreciaza vinurile noas-
tre la adevarata lor valoare, implicit pretul
corect”.

In 2013, Romania a inregistrat exporturi
de aproximativ 2,5% din productia proprie de
vinuri, cu mult sub exporturile celorlalte tari
europene precum Bulgaria (40-50%), Repu-
blica Moldova (30%) sau Portugalia (55%).
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Detergenti,
mancare pentru
animale, jucarii,
cosmetice,
produse alimen-
tare, inclusiv inghe-
tata si semi-prepa-
rate.. aproape tot
ceea ce se gaseste
intr-un supermar-
ket, este disponibil
sionline.

Supply Chain 4.0
pentru jucatorii din FMCG

Mariana Patru
arii retaileri si
comerciantii tradi-
tionali din FMCG isi
indreapta atentia
catre comertul modern pentru
a tine pasul cu cerintele consu-
matorilor. Comertul online in
industria FMCG, care va creste
cu 17 miliarde de dolari panain
2016, potrivit unui nou raport
realizat de Kantar Worldpanel.in
urmatorii 2 aniecommerce-ul va
genera 53 de miliarde de dolari
din total vanzarilor din FMCG,
reprezentand o crestere de apro-
ximativ 47%.

Raportul, care are la baza o
analizain detaliu a obiceiurilor de
cumpadrare a100.000 de cumpa-
ratoriin 10 din cele mai puternice
piete online pe segmentul FMG,
estimeaza ca in 2016 ecommer-
ce-ul va reprezenta 5,2%, de la
3,7% in prezent. Asia va repre-
zenta urmatoarea piata unde se
vainregistra o crestere spectacu-
loasa. Coreea de Sud va detine
in continuare pozitia de lider,
segmentul online reprezentand

13,8 procente din totalul vanzari-
lor din FMCG.

In Europa, Marea Britanie
este cea mai mare piata online
in industria FMCG. Consumato-
rii britanici realizeaza cumpa-
raturi online macar o data pe
luna, iar cosul de cumparaturi
este de 5 ori mai mare decat
offline. Totusi, raportul arata ca
in virtutea dezvoltarii impresio-
nante magazinelor de tip Drive
in Franta, cu oferte click&collect,
Franta va depasi Marea Britanie
panain 2016.

Cresterea vanzarilor onlinein
sectorul FMCG reprezinta o opor-
tunitate pentru retaileri si bran-
durile consacrate. In prezent,
cumparatorii online, in general
provenind din clasa cu venituri
medii si mari, tind sa aleaga
produsele de marca, astfel ca
online-ul devine platformaideala
pentru promovarea marcilor din
segmentul superior de pret.

Stéphane Roger, Global
Shopper & Retail Director Kantar
Worldpanel, explica: ,,Desi onli-
ne-ul reprezinta momentan doar
0 mica parte din vanzarile din

FMCQG, acest fenomen va creste
considerabil. Viitorul apartine
retailerilor si brandurilor care
au viziune si profita de oportuni-
tatile oferite pentru a-si extinde
piata careia se adreseaza”.

Studiul releva si barierele
care impiedica retailerii si bran-
durile sa abordeze segmentul
online. Principala temere este
ca prezenta online va deter-
mina canibalizarea vanzarilor in
magazinele fizice, iar gradul de
loialitate al consumatorilor va
scadea.

LUnul dintre motivele deingri-
jorare al jucatorilor din FMCG
este caecommerce-ul vareduce
vanzarile prin canalele fizice.
Totusi, aceasta este una dintre
marile prejudecati si neintele-
geri in ceea ce priveste mediul
online. O oferta online vine in
ajutorul retailerilor, generand
venituri suplimentare”, adauga
Stéphane Roger.

Carrefour, deschizator
de drumuri in online

Pe piata autohtona, Carrefour
Romania a lansat in urma cu

www.intermodal-logistic.ro
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un an prima platforma online
pentru produse alimentare si
nealimentare, Carrefour-on-
line.ro, reprezentatii companiei
declarandu-se placut surprinsi
de rezultatele obtinute pana in
acest moment, care au depasit
cele mai optimiste asteptari.

Desi la lansare, compania
anunta ca plata se poate efec-
tua doar cu cardul, la inceputul
lunii mai a introdus si optiunea
de plata in numerar ramburs.
,»Prin noul serviciu de plata cash
(ramburs), am dorit sa oferim
clientilor nostri optiunea de a
alege varianta de plata care le
satisface cel mai bine nevoile”,
declara Radu Butufei, direc-
tor E-Commerce al Carrefour
Romania.

Carrefour-Online.ro cuprinde
0 gama de peste 15.000 de
produse din categorii precum
celealimentaresidelarg consum,
electrocasnice si IT&C.
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Carrefour

Mega Image si pe online,
in parteneriat cu eMAG

eMAG, cel mai mare retailer
onlinein parteneriat cu lantul de
magazine Mega lmage au lansat
~Supermarket la tine acasa”.
Platforma online propune peste
7.500 de articole distincte si
acopera 170 de categorii speci-
fice unui supermarket. Livra-
rea la domiciliu se va face in
maximum 24 de ore oriunde in
tar3, iar clientii pot alege ziua si
intervalul orar pentru livrarea
produselor.

L~Supermarketul este una
dintre categoriile-cheie anuntate
anul acesta de eMAG ca parte a

R,

market

planului nostru de dezvoltare,
lansarea sa schimband funda-
mental modul si frecventa de
interactiune cu clientii. Este un
pas important, care ne aduce
mai aproape de realizarea princi-
palului nostru obiectiv - transfor-
mareaeMAG in magazinul online
din care clientul nostru poate
cumpara orice, oricand”, spune
Violeta Luca, Vicepresedinte si
Director ExecutiveMAG.

In prima etapa, magazinul
online ,Supermarket la tine
acasa” vafunctionain versiunea
beta, deoarece atat oferta de
produse, cat si platforma si servi-
ciile vor fi ajustate si optimizate

pentru a imbunatati constant
experienta de cumparare.

LPrinlansareainmediul online,
ne extindem strategia noastra
de proximitate, astfel incat sa
raspundem nevoilor clientilor
nostrisi sa le oferim cea maibuna
ofertade produse de calitate din
care isi pot face cumparaturile
intr-un mod rapid si simplu. Noul
supermarket online va duce la
un nou nivel experienta pe care
o oferim consumatorilor, iar
solutiile de livrare vor aduce un
beneficiu imediat acestora prin
timpul redus alocat cumparatu-
rilor”, a afirmat Xavier Piesvaux,
Director General al Mega Image
Romania.

Mega Image a construit un
depozit special in Bucuresti, iar
eMAG a investit 500.000 de
euro in platforma software, dar
si in constructia unei echipe
interne de curieri si a unei flote
auto dedicate.
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Sudpack: Amprenta

asurarea si cuanti-

ficarea amprentei

de carbon putem

spune ca este un
indicator al eficientei noastre,
ce ia amploare de laanla an,
lumea devenind din ce in ce
mai constienta de importanta
acestuia, aparand noi forme de
educare a populatiei, chiar si
prin intermediul acelor produse
alimentare pe eticheta carora
sunt afisate informatii legate de
amprenta de carbon generata
pentru producerea lor.

In lume, cca 25% dintre
alimente se depreciaza pedurata
procesarii si ambalarii (in statele
in curs de dezvoltare, de exem-
plu in India, procentul este de
cca 40%). In procentul acesta
se regasesc si alimente puse
in vanzare si nedepistate, care
sunt responsabile de produce-
rea enterocolitelor, cu cheltuieli
de diagnosticare si tratament de

< .| de carbon, indicat
al eficientel noastre

ordinul miliardelor de USD sau
EUR la nivel international.

Emisia gazelor cu efect de
serad isi face simtita prezenta
incepand cu stadiul de productie,
transport, gatire si terminand cu
stadiul de depreciere in gropile
de gunoi, unde rezulta cantitati
semnificative de CO2si SO2 prin
fermentatia microbiana.

Gratie progreselor tehnice din
ultimii ani, amprenta de carbon
s-a redus considerabil deoarece
atat procesele de productie, cat
si conditiile de transport, sunt
intr-o continua optimizare. Apari-
tia ambalajelor care se preteaza
la cuptoarele cu microunde a
redus considerabil amprenta
prin lipsa gazelor emise de focul
necesar gatirii, ambalajele au
capatat noi valente functionale
prin micsorarea grosimii lor si
pastrarea functionalitatii meca-
nice si de bariera, conferind
termene de valabilitate din ce in

ce maimari. Acestea duc o lupta
continua impotriva deprecieri-
lor de alimente, usurand sarcina
transportatorilor si implicit
amprenta de carbon generata
de catre acestia prin transporta-
rea unei cantitati de alimente mai
mari decatin trecut.
Ambalajele, prin designul
lor functional, fie ca sunt cu
deschidere facila sau reclosa-
ble si asigura termene de vala-
bilitate mari, fie ca sunt deja
foarte subtiri (masa mica) sau
au geometrii functionale (cazul
paharelor deiaurt cu baza racor-
data a cdrei raza este asemenea
razei linguritelor si permit inde-
partarea produsuluiin totalitate),
fie ca sunt sterilizabile sau preta-
bile la microunde, au in final un
aport important in reducerea
amprentei de carbon pe tot
lantul alimentar, de la producere
pana la groapa de gunoi, ultima
valenta pozitiva a acestora fiind

www.intermodal-logistic.ro



FMCG

reciclabilitatea lor, fapt care a
generat aparitia unor noi sisteme
de ambalare.

Sustenabilitatea ambalaje-
lor flexibile imbraca noi forme
- reciclabilitatea ambalajelor
este un aspect al sustenabilita-
tii acestora si este determinat de
inlaturarea lor la sfarsitul ciclului
de viata. Amprenta de carbon a
ambalajelor ia in considerare
mai multi factori, salvarea costu-
rilor atat in productie, cat si pe
durata transportului acestora
(de exemplu un camion plin de
role de folie flowpack necesara
ambalarii in pungi stand up este
echivalentul a15 camioane pline
de caserole/containere rigide
necesare ambalarii aceluiasi
volum de produs). Alte reduceri
de costuri provin din etiche-
tare, capace, ambalaj secundar

Jotul dintr-g singurk
panied moastre 5i cum Insisi dIES
anaging Directar pentr G
Werim chientilor nostri un spect
laje din plastic incepdod cu folil 18

si tertiar necesare paletizarii
marfurilor.

Ambalajele din plastic au o
pondere de doar 0,6% din tota-
lul emisiilor de gaze calculate
in Europa. Amprenta de carbon
este direct proportionala cu
functionalitatea acestora si este
omasura a eficientei noastre sia
produsului nostru.

Tn vederea minimizarii costu-
rilor, pentru cresterea eficientei
noastre, va trebui sa folosim
ambalaje cu amprenta de carbon
micd, ambalaje functionale din
punct de vedere geometric si al
barierelor lor,ambalaje usoare si
cu factor de reciclabilitate mare.
Chiar daca aparent vor fi mai
scumpe decét alte ambalaje (mai
groase, fara bariere la gaze mari,
fara proprietati functionale de tip
deschidere facila sau reclosable,

r

fara rezistenta mecanica marela
manipulare si transport), in final
acestea vor asigura o eficienta
mult mai marea produsuluidecat
ambalajele ,mai putininzestrate”,
cu amprenta de carbon mare.
Insumand toate aceste beneficii
ale ciclului de viata al produsului,
se va obtine o profitabilitate mult
mai mare.

Colaboratorii nostri pe acest
segment sunt fabricile de meze-
luri si branzeturi care ambaleaza
produse perisabile sidorescsale
pastreze refrigerate pe o durata
de timp cat mai mare. In ceea ce
ne priveste, acestea sunt printre
cele mai mari fabrici din dome-
niu, care au un sistem de asigu-
rare a calitatii bine implementat
si care pun un accent deosebit pe
siguranta alimentului, si nuin ulti-
mul rand pe functionalitatea si

denaturarea deliberatda alimentelor,
m ]

eience si sigurantd, devin din ce in ce mai pregnante pe fondul
sterii preturilor la materii prime in toatd lumea, omenirea
epdnd s facd elorturi pentru minimizarea resurselor consumate
entel decarbon pentru toate produsele pe care le
produce, pe fondul dorintei camenilor de a avea o viatd mai simpli si
“si_pe fondul siguranei alimentare omenirea devine
il arunci prea multd mincare in cosul de gunai (25% in
voltate i 60% in tirile emergente) far considerentul de
rantd alimentardincepe s3 capete noi valenje in ceea ce priveste

| Edl mult de costul ambalajului cit de costurile
i 8i produselor depreciate pe durata transportului si
tarii, Tnainte ca acestea &3 ajungd la clientul final, costul

impresia vizuala pe care acestea
le confera in raftul magazinelor.
Ceea ce ne diferentiaza de alti
producatori este calitatea vizuala
deosebita a tipariturilor noastre,
realizate fie in flexografie, fie in
rotogravura. Altfel spus, Sudpack
creaza tendinte, noutatile de azi
devin ambalajul de maine, sau
cum este bine redat in logo-ul
companiei noastre, «<we package
ideas».

Toate procesele de produc-
tie necesare realizarii foliilor
de ambalare sunt integrate in
aceeasi politica a calitatii, fiind
controlate pe parcursul fluxu-
lui tehnologic, incepand de la
granula de polimer pana la obti-
nerea foliilor laminate si coextru-
date.

Datorita utilajelor perfor-
mante detinute de grup, a expe-

We package ideas
Pastram si

conservam
ce natura ne-a oferit

meRea producatorilor din statele evoluate, producitorii interni
din industria alimentard av ajuns la concluzia ci este mai ieftin si
previl dect si acoperi costuri, initiindu-se si perfectionindu-se
g !tﬂhnnimﬂﬂeﬂﬂﬂmnnidlmhlﬂtunﬂmﬂum
g i produselor alimentare, asigurdnd astfel

de agentil externi (oxigen, apd, lumind,

Folii Ml il

A

P
- = ers
’ " =

. coextrudate, filme rigide coextrudate, folll

printate laminate 5i pungl de vid cu barfere | ¥ MunwnSﬂﬂplﬂh

a mwlmmauum:hndmﬁ*,
Datorit utilzjelor performante definute de grup, 3 Utiizind prese de tipirire Hevo 'n pini ka 10 culeci _
experieniel acestula, a preselor de tipdrive flexe- 1 (Germania) gi prese de tipdrire rotogravurd in pnd g Suedpack creeazd tendinte,

rede- de witimd gemeratie, purtem spune ci punem in
practich aprazpe oricare dintre idefle dumnea-
woastrd 5i toate acestea pentru cd produsul
dumneavoasird si aibd intdietate atund cind se va

fa 12 culoel (Elvetia), datoritd dedicajlel intregfl
echipe cit 51 2 experientel 51 know how-lul detinat,
putem spune cd putem face fatd o soooes anicdrei
mcercin dinpartea dumneavoastri,

noutatile de azi devin

este hine redat in logo-ul
nostru «we package ideasw.
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rientei acestuia, a preselor de
tiparire flexo - si roto - de ultima
generatie, putem pune in prac-
tica aproape toate ideile clienti-
lor, astfel incat produsul final sa
aibaintaietate pe rafturile maga-
zinelor.

In culori vii, printate flexogra-
fic sau in rotogravura, pe folii
metalizate sau aplicand un lac
mat pentru a conferi o senzatie
placuta atingerii ambalajului,
acestea sunt doar cateva dintre
oportunitatile de identitate vizu-
ala pe care le putem oferi amba-
lajelor dumneavoastra.

Utilizand prese flexo de tipa-
rire pana la 10 culori si prese de
rotogravura pentru tipdrire pana
la 12 culori, datorita dedicatiei
intregii echipe, a experientei si
know how-lui departamentului
de prepress, putem face fata cu
success oricarei incercari din
partea dumneavoastra, princi-
piul nostru de baza constand in
afacetotulireprosabil inainte de
aporni presa.

Solutiile personalizate si
dedicate puse in aplicare intr-un
interval de timp foarte scurt,
reprezinta un alt aspect al acti-
vitatii Suedpack pe care se pune
un accent zi de zi. Beneficiem
de o experienta indelungata in
privinta producerii foliilor de

ke

plastic, de tiparire a acestora
flexo- sau roto-, si de asemenea
de utilaje foarte performante si
complexe. Totodata, detinem o
gama foarte mare de produse
si o multitudine de oportunitati
tehnice, si nu in ultimul rand, o
experienta bazata pe reusite
si esecuri de-a lungul a cateva
decade, toate acestea permi-
tandu-ne sa combinam fructuos
utilaje cu aplicatii si cunostinte,
dand forma ambalajului de
maine.

Reclamele influenteaza cca
8% din volumul cumparaturilor
efectuate, insa 35% din vanzarile
realizate sunt atribuite fenome-
nului de acuitate vizuald aamba-
lajului, denumit ,,eye catching”,
care diferentiaza in raft un
ambalaj de un altul, facandu-l pe
acestasa fie preferat. 70% dintre
deciziile de cumparare sunt luate
direct in fata rafturilor, iar dupa
momentul cumpararii intervine
componenta etnografica care
urmareste evolutia produsului
acasa, depozitarea si utilizarea
acestuia.

Captarea atentiei consumato-
rului de varsta medie, care peste
cativa ani acesta va avea ponde-
rea cea mai mare, si pastrarea
acestuia va fi dificil de realizat,
datorita tolerantei sale reduse de

acceptare a actiunilor de market-
ing care nu-i sunt dedicate si
personalizate luiin exclusivitate,
agentiile de marketing avand
tendinta de a se adresa indeo-
sebi persoanelor tinere conform
conceptului de a-si pastra cota de
piata prin ,captarea si formarea
consumatorilor inca din momen-
tul in care acestia sunt tineri”,
singura problema fiind faptul ca
pondereaacestora se vadiminua
dramatic in urmatorii ani.

Crearea Centrului de Dezvol-
tare Cercetare in cadrul firmei, a
permis atat clientilor, cat si colegi-
lor nostri din Cercetare, sa-si veri-
ficein practica ideile si inovatiile,
fara a afecta ciclul de productie
al procesatorilor, acesta fiind ca
un suport de cercetare sitraining
pentru clientii dornici sa testeze
noi metode si tendinte de amba-
lare.

Conceptele nostre sunt:

~Ambalajele nu sunt numai
0 necesitate, acestea au func-
tia complementara de a trans-
forma produsul dumneavoastra
dintr-un obiect comun, intr-o
experienta vizuald”

si

~Prospetime”- un deziderat al
zilelor noastre, impreuna putem
avea succes doar daca obtinem
maximum de valoare.

www.intermodal-logistic.ro
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Gheata alimentara,
N special cuburile
degheata
ambalate pana nu
demult produse
noi pe piata din
Romania, au
devenit astazi
nelipsite In peisajul
iNndustriel FMCG
autohtone, canalul
dedistributie
preferat find
platformele
marilor retaileri,
supermarketurile
din Romania.

Gheata alimentara,
elementul surpriza

al industriei FMCG

Florentina Rapeanu
otorietatea aces-
tui produs, aparent
banal, a fost influen-
tata in primul rand

de schimbarea obiceiurilor de

consum, utilitatea safiind variata,
de la industria HORECA, super-
marketuri, distributia de bauturi,

dar si industria de procesare a

carnii, de panificatie, industria

chimica, constructii.

Avantajele sunt multiple si
tin in primul rand de calitate
(fiind binecunoscut faptul ca
apa folosita la fabricarea ghetii
in sistem industrial este supusa
unui riguros proces de tratare si
purificare), dar si de disponibilita-
teaimediata.

Lantul logistic,
de la productie... la ,,raft”

Cuburile de gheata sunt
produse cu ajutorul unui sistem
integrat de fabricatie, ambalare
si stocare modern, fiind rezul-
tatul unui proces tehnologic
complex.

Cele mai populare sunt cubu-
rile de tip TUBE ICE, un
standard in produc-
tia industriala de
gheata amba-
lata. Aces-
tea sunt
realizate
intr-un
sistem
automatizat
specializat, al

o

carui principal avantaj este acela
cd, dinmomentul productiei, pana
in momentul amabalarii, gheata
nu este atinsa de un operator
uman. Forma cilindrica a cuburi-
lor previne lipirea acestora intre
eleintimpul depozitarii,iar forma
rotunda permite cubului sa aiba
o suprafata minima de contactcu
lichidele racite, siastfeluntimp de
topire mailung.

Procesul de fabricare a cubu-
rilor in masinile de gheata indus-
triale consta in inghetarea apei
atunci cand aceasta se afla in
miscare, astfel incat cuburile sunt
lipsite de bule de aer, iar gheata
are o densitate mai mare. Dupa
fabricare, gheata este testata
regulat prin analize de laborator,
pentru aindeplini conditii stricte
de calitate, igiena si siguranta
alimentara.

Reprezentand un domeniu
relativ nou pentru piata autoh-
tona, datele sunt putine, la fel si

companiile care s-au incumetat
sd bata un drum necunoscut.
Instant Ice si Ghetari sunt doi
dintre cei mai mari producatori
de gheatd alimentarg, care ne-au
oferit o perspectiva asupra pietei,
dar siasupra proovocadrilor logis-
tice din acest domeniu.

~Fabricade gheata Instant Ice
produce aproximativ 20 tone de
gheatd/zi. Depozitarea ghetii
se face in depozite frigorifice
cu temperaturi pentru produse
congelate (-18° C). Dispunem de
doua depozite frigorifice la unita-
tea de productie, unul cu o capa-
citate de 60 europaleti si altul,
realizat in 2014, cu o capacitate
de 250 europaleti, insumand in
total o capacitate de depozitare
de aproximativ 250 de tone de
gheata”, sustine Florin Popovici,
director de vanzari al fabricii
de gheata Instant Ice, infiintata
in 2007, membra a ,Asociatiei
Europene a Producatorilor de
Gheata™.

Transportul pungilor de
gheata ambalata se realizeaza
cu vehiculefrigorifice de diverse
capacitati. Instant Ice detine o
flota proprie alcatuita din 8 vehi-
cule de transport frigorific (5

autoutilitare frigorifice
ww, de 3,5 tone si 3 tiruri

: - '+ de40 tone) ce sunt
) —

" urmaritein perma-
nenta prin sisteme
de monitorizare
GPS, pentru efici-
entizarea distri-

butiei. Toate

fgn
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,Cuburile de gheata ambalate au patruns un
pic mai tarziu in tara noastra, in perioada 2004-
2005, nsa cu toate acestea, cererea pentru
acest produs a crescut constant, favorizata

de accesibilitatea produsului prezent in toate
retelele de retail modern, si partial siin comertul

traditional”

Florin Popovici,
Instantice

L/Acest produs reprezinta inca o noutate

pentru cei mai multi dintre clientii autohtoni,
Insa cererea de gheatd alimentara este foarte
ridicata. Principalul avantaj al ghetii ambalate
este disponibilitatea imediata. Oarmenii nu mai
dispun de timp pentru a-si produce propriile
cuburi de gheata in frigider si este mai simplu si
mai convenabil sa o cumpere”.

masinile sunt dotate cu instalatii
frigorifice pentru temperaturi
de congelare, iar gheata este
distribuita direct catre clienti cu
autoutilitarele frigorifice de la
unuldin cele 5 depozite logistice
(Bucuresti, Brasov, Constanta, lasi
si Oradea), pe care Instant Ice le
detineintara.

.Distributia este cea mai costi-
sitoare componenta a acestei
afaceri din cauza logisticii pentru
congelate necesara” sustine
Florin Popovici. Pentru optimi-
zarea costurilor, transportul de
la fabrica din Constanta catre

septembrie / octombrie 2014

Horia Georgescu,
Ghetarie

depozite este realizat cu cami-
oane/tiruri de capacitati mari.
Livrarile sunt asigurate de catre
Instant Ice fie direct catre maga-
zine, fie catre locatiile platformei
logistice.

»,Ghetarie a construit din
primul an o retea de distributie
ce deserveste intregul judet
Prahova si imprejurimile. In
momentul de fata, capacita-
tea de productie se situeaza la
aproximativ 60-70 tone/ luna.
Cantitatea minima comandata
este de 50 de kg, insa pentru
o cantitate mai redusa, clientii

pot apela la partenerii compa-
niei noastre, care detin un stoc
destul de ridicat de gheata.
Acestia nu dispun de spatii frigo-
rifice pentru stocarea ghetii side
aceea le punem la dispozitie lazi
frigorifice de diverse capacitati,
pentru depozitarea si comerciali-
zarea pungilor de gheata”, afirma
Horia Georgescu, directorul de
vanzari al fabricii Ghetarie din
Ploiesti, companie careinitial si-a
inceput activitatea prin vanzarea
masinilor de gheata cuburi, dar
care in anul 2013 s-a reorientat
catre productia de gheatd, dupa
ce reprezentantii acesteia au
observat ca exista o cerere tot
mai mare de echipamente de
acestgen.

Provocairile industriei

Dincolo de provocarile
curente, segmentul de gheata
alimentara este dezavantajat
permanent de sezonalitate, lucru
confirmat si de producatori.

Potrivit lui Horia Georgescu,
Ghetarie, sezonalitatea face ca
investitiile in aceasta industrie
sa fie foarte greu de amortizat,
iar pe langa acest aspect, produ-
catorii trebuie sa se confrunte si
cu principalul concurent al aces-
tei afaceri, masinile de gheata
comercializate pentru industria
HoReCa.

Acceptarea de catre comerci-
antia cuburilor de gheata amba-
latq, reprezinta o alta problema
a producatorilor, dupa cum
afirma Florin Popovici, Instant

Il
e

Ice: ,In primii ani de activitate
dificultatea principala a constat
inlamurirea retailerilor ca gheata
ambalata este un produs vanda-
bil care poate aduce profit. Acest
lucru insa s-a schimbat treptat
deoarece retailerii s-au lamurit
in privinta marjelor de profit reali-

X

zate cu gheata”.

Evolutia pietei
in urmatorii ani

In ciuda faptului ca piata de
gheata alimentara se aflaincain
curs de dezvoltare, iar investitiile
din acest domeniu sunt greu de
recuperat, producatorii sunt de
parere ca cererea pentru acest
produs va creste, iar jucatorii de
pe piata se vor extinde tot mai
mult, lucru ce vagenera automat
ointensificare a concurentei

»Reinvestim in fiecare an o
buna parte din profitul firmei,
achizitionam utilaje si masini. In
2014 am achizitionat o autoutili-
tarafrigorifica Isuzu si un depozit
auxiliar cu o capacitate de 250
europaleti”, afirma Florin Popo-
vici, Instant Ice.

~Pentru Ghetarie, anul 2014
areprezentat un an de start-up.
Odata cu trecerea timpului
speram intr-o evolutie pe piata
fabricarii de gheata solida din
Romania, lucru ce ne va favoriza
realizarea unor viitoare investi-
tii. ,Speram ca in urmatorii ani
mentalitatea romanilor sa se
schimbe si sa accepte mult mai
usor ideea de «gheata la punga»”,
sustine Horia Georgescu.
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Noul regulament
european privind
etichetarea
produselor
alimentare
1169/201 vaintrain
vigoare incepand
cu 13 decembrie
2014 siimpune

O expunere mai
clara silizibila a
ingredientelor

Si informatiilor
nutritionale

pe eticheta
alimentelor.

Mariana Patru

cest lucru presupune

si o interactiune mai

mare a consumatoru-

lui cuambalajul produ-
sului. Unele branduri vor vedea
acest lucru ca pe un obstacol pe
care trebuie sa-l surmonteze,
altele ca pe o oportunitate de
a inova, de a schimba si de a
se adresa si altor segmente de
piata.

In cadrul Uniunii Europene,
acest regulament stabileste un
cadru legal pentru furnizarea
informatiilor alimentare consu-
matorilor finali. Noile regle-
mentari furnizeaza o serie de
reguli menite sa standardizeze
prezentarea informatiilor legate
de alimente si sa scada povara
administrativa a trasabilitatii
datelor, si de a ajuta consuma-
torul sa ia o decizie avizata,
punandu-l la dispozitie informa-
tii complete, clare si usor lizibile
despre alimentele pe care inten-
tioneaza sa le achizitioneze.

Regulamentul se aplica
pentru toate etapele lantului de
prelucrare a produselor alimen-
tare si companiile implicate (in
masurain care acestea transmit
consumatorilor informatii legate
de produsele alimentare).

Una dintre cele mai intere-
sante parti ale acestui regula-
ment face referire la alimen-
tele pre-ambalate oferite spre
vanzare prin mijloace de comu-
nicare la distanta. De exemplu,
pentru un baton de ciocolata

Informatii
obligatorii

B Denumirea produsului
alimentar

HListaingredientelor

HIngredientele si aditivii
ce pot declansa alergii
siintolerante

M Cantitatile ingredientelor

M Cantitatea de umplere
neta

M Data expirariisau
data panalacare
se poate consuma

M Instructiunile speciale
privind depozitarea
si/sau utilizarea

B Numele producatorului

M Tara de origine sau locul
de provenienta

N Instructiunile de utilizare -

dacasuntnecesare

M Indicarea continutului
dealcool al bauturilor
>1,2% vol. alcool

M Declaratia valorii
nutritionale

Noile norme europene
orivind etichetarea
oroduselor alimentare

comercializat pe un site online,
comerciantul trebuie sa-i puna
clientului la dispozitie informa-
tiile necesare inainte de a achi-
zitiona produsul si fara costuri
suplimentare pentru client.
Astfel, marcile vor fi nevoite sa
coordoneze informatiile afisate
pe ambalajul printat cu cele
afisate pe site-urile online unde
produsul este comercializat.

De asemenea, noile reguli
interzic afisarea de informatii
care ar putea induce consuma-
torul in eroare, cum ar fi cata-
logarea unui produs ca avand
un procent redus de colesterol,
daca pe eticheta produsului se
precizeaza ca acesta contine
grasimi saturate.

Noul regulament obliga
astfel producatorii din indus-
tria alimentara sa faca anumite
ajustari sau schimbari substan-
tiale ale ambalajelor produselor,
pentru a se putea conforma
legislatiei, dar si pentru a pastra
ambalajul si produsul in sine
atractiv pentru consumatori.

www.intermodal-logistic.ro
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